
Matéria de capa

A estratégia utiliza elementos comuns aos jogos para gerar 
motivação, engajamento e interação em diferentes contextos: 

do ambiente corporativo ao lançamento de produtos

por Erica Franquilino
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O Duolingo, plataforma com mais de 500 
milhões de usuários, é um site e aplicativo móvel 
utilizado para o aprendizado de idiomas. Nele, os 
usuários podem treinar a escrita, a fala e a gramática 

temas, como “comidas”, “viagem” ou “esportes”.
Ao concluir as missões, cada usuário ganha 

diretamente com seus amigos. O Duolingo oferece 
uma série de avatares, com o intuito de se conectar 

cipantes para aumentar suas chances de ganhar prêmios maiores. 

Exemplos no setor

destacar como as marcas de cuidado pessoal podem alavancar 
a tendência crescente de escapismo phygital e experiências 
imersivas.

da empresa.

vegando entre os mundos real e virtual. Os mais 

alegria em um mundo caótico”. 

fazer compras agora é uma experiência 

praram o produto físico correspondente. 

refletindo os perfis sensoriais únicos 

Neptunian Shores
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Cosmic Odyssey

IFF Xelestia Game
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