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cones de beleza desde a Idade Antiga ¢ nas cigdiza homens tem como ponto de partida o ato de se barbear. Tudo

grega, roma e egipcia ¢, 0s homens sempre cultivarmomecou quando o homem de Neandertal, por volta do ano

habitos relacionados a vaidade e ao cuidado coni@0.000 a.C., comegou a prender os cabelos, pintar e tatuar

aparéncia. A evolucdo dos produtos para higieneoecorpo e arrancar os pelos da face usando conchas como

embelezamento da pele, pelos e cabelos se alinhoypiagas ¢ como sugerem pinturas encontradas em cavernas.
mudancas da sociedade e do comportamento masculincAaanais antigas laminas para barbear datam de 30.000 a.C.
longo da hist6ria ¢ dos periodos de maior austeridade aostdam provavelmente laminas de pederneira, pedrpagieria
proximidade com o universo feminino. ser polida até formar uma extremidathada, que servia para

O histérico dos produtos cosméticos utilizados peloaspar a pele>
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historia e evolugao

Outras laminas de barbear, feitas de forma mdiedda,
surgiram por volta de 1.200 a.C., na Escandin&gieavacdes
em sepulturas revelaram achados arqueolégicos, como né
Ihas guardadas dentro de embalagens de couro. Lamina:
bronze traziam cenas mitolégicas e empunhaduratpatas
em formato de cabeca de cavalo.

Durante as primeiras dinastias egipcias, aristastzrbe-
avam seus rostos e raspavam suas cabecas, papandrcia
limpa e asseada. Corpos e rostos lisos e depilados indicay,
riqgueza e poder. No Egito Antigo, era comum o uso diario |
cremes e 6leos perfumados no corpo, para perfuptateger
a pele. Para purcar o halito, egipcios mastigavam bolinha:
de folhas aromaticas. &

Na Grécia Antiga, cultivar a barba era sinal dedor K-
coragem e sabedoria. Ja os romanos tinham a sua dispos.
criados encarregados de barbeéa-los. Eles também visitay
o 'tonsor" (barbeiro). A lamina de ferro usada pelo barbei
perdia oPo rapidamente, o que favorecia a ocorréncia ¢¢
cortes. O tonsor cuidava do problema aplicando sobre a @
do cliente uma mascara calmante e cicatrizantepasta por
unguentos perfumados e teias de aranha saturadas em
e vinagre. Ainda na Roma Antiga, cremes hidratantes er{
formulados com leite de mamiferos e éleos vegetais, comos
de gergelim, oliva, palma e améndoas. Os perfumes traziam
notas de musk, tomilho, mirra e resina de olibanum « o noradbarba ¢ até entéo delicado e restrito as barbearias « em um
tem origem na expresséo !6leo do Libano". habito popular e presente no cotidiano masculino.

Para tingir os cabelos, os romanos usavam henna, sanguduitos homens aproveitam o banho para fazer a barba, e
de vaca ou pequenos girinos esmagados em 6leoavegetsabonete, durante muito tempo, foi usado comidHadnte,
morno. Era comum a perda dess, em razdo do uso de prefacilitando o deslizamento do aparelho de barb&ss (ltimos
parados extremamente custicos « o que contribuiu para @RS, algumas empresas desenvolveram sabonetes em barra
as perucas virassem moda. com cremosidade e emoliéncia adequadas dessidade.

Perfumes e cosméticos deixaram de ser usados durante &s primeiros sabdes eram formulados com sebo animal
Idade Média e voltaram a fazer parte da rotina masculingaponicado com soda (hidroxido de sédio ou potéssio) e
de maneira mais sigpéativa « muito tempo depois, apds aparcialmente neutralizado com cal natural. Com a evolugéo
Primeira Guerra Mundial (1914 a 1918). do desenvolvimento do produto, o sebo animal fodee

substituido pelos acidos graxos peados (estearico e mi-
ristico) e pelos 6leos vegetais. Em 1878, os norte-americanos
Aliados para o ritual da barba Harley Procter e James Gamble produziram o sabonete, cuja

Em 1770, surgiu a primeira navalha considerada segueamposicao trazia acidos graxos mais puros.
com um cabo de protecédo dobravel. O criador foi o francés Nos anos 1950, a Gillette apresentou ao mercado uma
Jean-Jacques Perret. Pouco mais de 100 anos depois,variante do sab&o de barbear na forma de creme ¢ o Gillette
1895, o norte-americano King Camp Gillette, funcionario daoamy. N&o havia muitas diferengas técnicas em relagéo a
Companhia de Selos de Baltimore, inventosafety razot  formulagc&o do sab&o, exceto pela adigdo de mais agua e um

(barbeador seguro). equilibrio aperfeicoado nos sais de acidos graxos, priori@n-
A ideia foi criar uma lamina de aco pequerigiente do aqueles formados pelo ion potassio, que sédo mais n*gples
e descartavel. O inventor ¢ que ndo conseguiu cocee € Buidos. E

os industriais da época a investirem na novidade ¢ contou Aos poucos, a glicerina presente em cremes para ban%;ear
com a ajuda do engenheiro mecanico William Nickersagpassou a compartilhar a atividade umectante nessas fogmu-
para produzir, em escala industrial, o primeiro aparelho tegbes com ingredientes mais inovadores, como tamarin@o e
barbear. O produto consistia em ulpma lamina de aco com algas marinhas. Desde o inicio desse tipo de composu;ao a
duas extremidades, colocada entre duas chapasaggmeum  sensacéo de refrescancia é predominante, comdwpisho, &
cabo em forma de !T". O produto transformou o ato de fazeucalipto ou menta.
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O creme de barbear em aerosol ganhou visibilidade no
mercado a partir das inovacdes tecnoldgicas nas embalagens
 que inicialmente eram compostas por folhal¥@adres e
eram latacadas" pelo pH alcalino das formulages ¢ e pelas
novas embalagens de aluminio moldado, mais resistentes.

Os primeiros produtos poés-barba eram formulados com
alta concentracao de alcool etilico e fragrancias refrescantes
mentoladas. Esse tipo de produto, utilizado duramigo
tempo por consumidores mais tradicionais, perdeags
para a locao cremosa pés-barba com efeito cicataza
calmante, formulada com extratos vegetais, compgesen
anti-inBamatérios e ceramidas.

Entre obPnal do século passado e o inicio deste, cresceram
as opcdes de geéis de barbear. Compostos por agentes geli-
bcantes (carbopol e hidroxietilcelulose), eles radmente
integram linhas de produtos para peles sensiveis e de maior

, — valor agregado. Os homens também passaram a comntas
Em!1770,!surgiulalprimeira! . [ .
e icabolde! propriedades anti-irritante, refrescante, calmdndtlatante e
proteaoldobravel.!Pouco! reconstrutora da camada lipidica protetora, em produtos com
:g:f;gg'(ﬁggmgfg:nﬂg'f' formulacéo leve para o barbear e o p6s-barba. As linhas ainda
Gilletteltransformoulolato! agregaram itens para a esfoliacdo da pele ¢ além de remover
delfazerlalbarbalem!um! impurezas e células mortas, a proposta € facilitar o proprio
habito!popular ato de barbear:
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historia e evolucao

Barba, cabelo e bigode

Entre momentos de maior rigidez e de mais desconftéo, a aparéncia do homem passou por
transformacgdes que acompanharam suas mudancas comfamentais. Conbra algumas das
caracteristicas que marcaram o visual masculino nasitimos 100 anos.

% Os bigodes fica-
ram mais ralos

Astros de Hollywood im-
primiam charme ao visual Acaralimpa predo-
: Oou passaram a ser  masculino. Nesse periodo, minava, e o0s cortes
“Nessa epoca, o blgode estavaSubstituidos por  a pratica de esportes, a vida Militares tornaram-
muito relacionado & nocdo de umacaralimpa. A ao ar livre e os banhos de sol -Se€ comuns na de-
honra. O gesto de arrancar thm  discricdo também  passaram a ser mais valoriza- cada, que abrangeu
do proprio bigode em um acordo, Seé Via nos cabelos,  dos. A moda caminhava para a Segunda Guerra
por exemplo, indicava a hones- mantidos curtos e a informalidade. O bigode, Mundial. As coste-
tidade de um homem. Personali- disciplinados com  ainda discreto, persistia. A letas ficaram bem
dades iBuentes no periodo tonico capilar. inspiracdo era o ator Clark Ga- marcadas.
ostentavam abastados ble, com seu bigode
bigodes. O uso remetia bem dénido e ca-
a seguranga, ao sucesso belo marcado por
e a prosperidade. ondas brilhantes.

de cabelo e todos pje
cisavam de uma b
manutencédo. O log
moicano dos pun

O rosto limpo era sin6-
nimo de sucessbnan-

tterstock

'"'"Ganha estaque umdercut corte que mescla

continuou a ganh@
adeptos nesse perio-
do, que foi marcado

pelo visual limpo e

alinhado dos yuppies,
bem como pelos bi-

godes e cavanhaques.
Roqueiros ostentavam
cabelos compridos,

com volume, brilho e

franjas. Cabelos curtos
eram estilizados com
mousse e gel com bri-
Iho molhado.

1980
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ceiro e prérssional, ten-

déncia que prevaleceu
no periodo. Os homens
voltaram a adotar esti-
los mais tradicionais e
tipicamente masculinos.
Um dos movimentos

marcantes da época foi
0 grunge, género de rock
alternativo que surgiu

no inicio da década e
gue inspirava um Visu-
al despojado e cabelos
Ibaguncados”.

inBuéncias militares e de penteados da decaﬁa
de 1960. O®o0s, raspados nas laterais e malores
no alto da cabeca, sdo mantidos no lugar cogn
ceras de efeito seco e sprays de lakagdo. O £
undercute suas muitas variagdes continuam er
alta até hoje. Nos primeiros anos do século 25
cresceu a diversidade de cosméticos mascullnes
e os itens ganharam novas embalagens, fragréh-
cias e texturas. Os homens passaram a adgis
com mais naturalidade a procedimentos estetlc@&
e entrou em cena o termo 'metrossexual”, que tg &
nha como um dos expoentes o jogador de futelgl
David Beckham. A expresséao foi criada por un§©
jornalista inglés, para ¢air o comportamento gé
de homens que néo viam problema em usg
produtos de beleza, realizar tratame ng
tos estéticos ou seguir as tendenC|a§
5
(TR

de moda em roupas e acessorios.

e®© Jasmln Mer
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omens mais conservadores usavam
cortes militares ou cabelos curtos nas
laterais e um pouco maiores no topo
da cabeca, mantidos com pomadas e
penteados para tras. Nesse periodo,
surgia o rock!nl!roll, e os cortes
de cabelo passaram a expressar a
personalidade de forma mais con-
tundente. O rosto permaneceu liso e
0S mais jovens aderiram aos topetes.
O iconico "pompadour# de Elvis
Presley $ corte marcado

pelo topete volumoso

no topo da cabeca $ foi

a inspiracéo da década.

Os cabelos masculinos,
assim como a moda e
muitos outros aspectos
culturais e comporta-
mentais, passaram por
uma grande transforma-
¢do no periodo. A barba
voltou com forca nessa
década e na seguinte,
como simbolo da con-
tracultura. Os cabelos
cresceram, em parte por
inBuéncia dos Beatles.

Estilos diversificados para homen¥ e[y
mulheres, liberacdo sexual e mudanggs"
signibcativas nos padrdes de beleza mas-
culinos marcaram o periodo. A liberdade
subverteu os padrdes estéticos das décadas
anteriores. Nesse cenario conviviam o0s
homens com barba e cabelos compridos
ao estilo hippie, os adeptos do "Black
Power#, do visual androgeno de David
Bowie... O movimento punk rock, nas-
cido em Londres, trouxe moicanos altos
e espetados, com laterais completamente
raspadas. Era comum o uso de sabonete
para manter a faixa central de ca-
belos em pé. Os punks ainda
pintavam os cabelos com
cores como azul, rosa e roxo.

A'indUstria oferece produtos para necessi-
dades espektas e itens multifuncionais.
SMExpressa com naturalidade, a vaidade vai
se incorporando cada vez mais a rotina mas-
culina. Os homens investem na depilagéo a
laser, para a barba e os pelos do corpo. Ha
maior proximidade com o universo feminino.
De forma geral, 0 momento é pautado pela
mistura de tendéncias e estilos. A moda traz
movimentos como o dos lumbersexuais:
homens de barba e com uma aparéncia mais
"largada#. O termo lumbersexual faz uma
alusao a lenhadolumberjacR, para desig-
nar um visual menos "certinho#

e um tanto rustico. Entram

em cena 0s coques no cabelo,

barba e bigode>
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SweetMix

A NOSSA histoéria
faz parte da SUA

y ) ) 4

Ha 22 anos a qualidade Sweetmix
esta presente no seu dia a dia e nossa
férmula da longevidade é composta
principalmente pela competéncia de
uma forte equipe técnica e comercial,
apoiada por uma estrutura ampla e
completa, possibilitando os melhores
resultados para os clientes.

Visite nosso site e conhecga nossa
linha completa de matérias-primas
para o sucesso do seu produto.

Alameda Cacapava 60 (Jd. Saira) - Sorocaba SP
Tel. 55 (15) 4009-8900 - Fax 55 (15) 4009-8919
www.sweetmix.com.br
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historia e evolucao

S O shampoo é considerado
Cab.e.IOS . /I ! : um dos produtos mais
Originalmente, sab&o e shampoo era 4 usados pelo homem

produtos muito similares. O shampoo surgi. - . moderno, principalmente
na Alemanha, nenal do século 19, e, apos ' ' izboeﬁgg?le%”stg;as"a R
a Primeira Guerra Mundial, passou a ser

comercializado em grande escala. O produto é cerasld um que o produto € reaplicado ao longo do tempo. A ideia é fazer
dos mais usados pelo homem moderno $ com destaque fegsa mudanca do grisalho para uma cor mais escondéeca

as opcoes anticaspa e para cabelos oleosos. Historicaméetégrma gradual.

ele comecou a ser usado em substituicdo ao sabdo em barra.

Ha alguns anos, seguindo a tendéncia da multifoataade, . . N

chegaram ao mercado as opcdes de shampoos maspaiino Diversidade de opcgoes

cabelo e corpo, como seré apresentado nesta edicao. Séruns com agdo revitalizante emeaante para o contor-

No decorrer do século 20, a aparéncia masculina pas8ewflos olhos, produtos para aliviar os sinais de cansaco, para
por diversas mudancas, com visuais e produtos queanam rugas profundas, hidratantes com efeito tensor... Sado muitas
época. A brilhantina, classico dos anos 1950, m@pomada as op¢des de produtos antienvelhecimento voltaastaico
usada para modelar os cabelos e garantir a exuberanciansculino na atualidade.
topetes. Composta basicamente por 6leo mineral émara No Brasil, somente a partir dos anos 1990 os homens se
solida, a pomada foi bastante popular até a década de 19onaram consumidores desse tipo de produto. Na virada no

A versdo moderna desse tipo de produto é doxmdior, Século, linhas para barbear comegavam a incluototagem,
composto por um agente dedante e umectantes poderosodém de beneficios como hidratacao e refrescaef@géncias
(propilenoglicol, glicerina e polivinilpirrolidona $ PVP), queao conceito de prevencgdo ao envelhecimento precoce. Esse
reduzem a evaporacéo da agua e conferem um aspectof@porama inclui o langamento de cremes antirrugas, produtos
lhado aos cabelos, mantendo o pentdardre. As variantes e€spedbcos para a area dos olhdduédos faciais. Os atributos
mais modernas de gdizadores passaram a oferecer divers@€ssa nova safra de produtos séo apresentadosedioeta
graus dé>xacdo $ leve, moderado ou forte. Atualmente, gésobjetiva. O foco esta na funcionalidade e na manutencéo da
mousses e ceras pamalizacao $ com efeito brilhante ou matoa aparéncia da pele.
$ possibilitam diferentes texturas e resultados aos cabelos. NoO caso dos hidratantes e 6leos corporais $ que entraram

Outro icone da cabeleira masculina é a linha Grecin, digeuniverso de cuidados masculinos por meio das esposas e
chegou ao mercado nacional em 1976. A origem do prodagnoradas $, séo beneficios importantes a leefacdidade
remonta ao periodo da Segunda Guerra Mundial @99@5). de aplicacéo do produto sobre a pele, uma vez que os homens
Um general norte-americano que estava em campamhafig¢ferem produtos com toque seco. Sao valorizagessorial
Grécia foi a um barbeiro local, que lhe convenceu a usar (gffescante e o uso de fragrancia tipicamente masculina ou a
produto preparado por ele e que teria a propriedade de acagaéncia de fragrancia, além de uma embalagem pratica.
com as caspas. O resultado foi surpreendente caétminar As linhas esportivas constituem um segmento forte entre
o problema, o produto devolveu a cor natural aos cabelood@iblico masculino. Absorgéo da oleosidade e efeito antioxi-
general, que estavam grisalhos. dante sdo algumas das caracteristicas peculiares a esse tipo de

Terminada a guerra, o militar voltou a cidade grega pdeduto, assim como a apresentacdo em gel. Cresce tambem
comprar a formulagéo e revender o produto nos Estados @npferta de produtos desenvolvidos edpeamente para o
dos. Entdo, a Combe Incorporated, empresa criada em 1g4@ado da barba, como shampoos, 6leos e balms.
comprou a formulag&o, isolou seu principio ativo e langou o As mudancgas no comportamento masculino ainda adran
Grecian Formula 16 no mercado norte-americano. a ades&o aos spas, clinicas de estética e espagcofececem

Uma vers&o mais pratica do produto foi apresentada &#6% ampla variedade de servi¢os, como limpeza lég e
brasileiros em 2001, quando a empresa langou um sham@ég, aplicacdes de botox, e tratamentos corpccai®io 0s
tonalizante para a cobertura dos cabelos brangeqrgmete Voltados a perda de gordura localizada e ao coralfatgidez.
resultados em apenas cinco minutos. A variante para barbaNos Gltimos dois anos, a vaidade masculina impusiono
bigode e costeletas chegou ao mercado em 2002. Brasil, um boom de salBes voltados exclusivamerst@amens.

Hé& alguns anos, fabricantes de tinturas para cabelos \R@pois de quase entrar em extingdo, essas novssabas in-
produzindo coloragdes para homens. Muitos desses prodg@goraram elementos inusitados ao ambiente, cefadejras,
tém a mesma formulag&o dos que sdo destinados as muléregeiras e maquinas de café expresso. No melitor'esisa
$ a mudanca esta na embalagem. No caso de produtos d@ip@acho#, esses saldes servem cerveja e doseiskig alem
cibcos para cabelos grisalhos, normalmente sdoadidig de disponibilizar videogames e outros jogos a@ies. Sao
corantes que tingem os cabelos cumulativamente, & medigéas apostas do mercado para manter velhos haitos

Fotos: © gstockstudio / Fotoliae © Shutterstock®
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Em ritmo de
crescimento

a vai longe o tempo em que a maioria dos homeassas categorias de produtos, somadas, represebi@@das
usava o shampoo que estivesse disponivel no banheindas de cosméticos masculinos em 2015.
ro. Por esta e outras raz6es que aquecem o mercadde acordo com a Abihpec, o segmento de cosméticos
de produtos masculinos, dizer que os homens estiasculinos cresceu 2,4% em 2015, representando mais de
cada vez mais vaidosos virou lugar-comum. Eles && 21 milh6es no faturamento total do setor. A andlise das
abrmam como exigentes consumidores de produtos para ahcategorias revela que as fragrancias correspondem a 42%
leza e cuidado pessoal, num movimento que vai muito aléim mercado. Na sequéncia, estdo os produtos para barbear,
de rétulos ou modismos $ apenas porque se cuidar faz beram 32%, e os itens de cuidado pessoal, com 26%.
Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios O Instituto Qualibest produziu uma pesquisa pariida-
$ PNAD 2014, divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geograle, sobre os habitos de consumo do brasileirozg@tamento
ba e Estatistica (IBGE) em novembro de 2015, a populagmntou que 43% dos homens entrevistados consideram-se
brasileira totaliza 203,2 milhdes de habitantes. Os homésspervaidosos#. "Quando questionados sobre o que signi-
correspondem a 48,4% desse total. bca a vaidade masculina, a maioria dos homens respondeu
A Associacao Brasileira da Indistria de Higiene Pessogle ela esta ligada a valorizacdo da autoestima e ao cuidado
Perfumaria e Cosméticos (Abihpec) informa que, nos Gltimosm a saldde e o bem-estar#, comentou Raul Porto, executivo
cinco anos, o segmento de produtos masculinos cresceu 16&Qualibest, em um workshop sobre o mercado masculino,
Somos o segundo maior mercado consumidor de cosmétipozmovido pela Abihpec.
masculinos do mundo, atras apenas dos Estados Unidos. A pesquisa da Qualibest revela que 54% dos entaeois
A Euromonitor estima que esse mercado manteraomo ri frequentam regularmente saldes de beleza e barbearias. Entre
de crescimento de 7,1% ao ano no Brasil até 2019. Caso esseuriosidades apontadas pelo levantamento estd o aumento
expectativa se concretize, em quatro anos, o pais se tornata procura por produtos esgemds, como maquiagens com
maior mercado de cuidados pessoais para homens, movingeio corretivo, cremes depilatdrios para o cerpovos itens
tando US& 6,7 bilhdes e superando os Estados Unidos, pa o cuidado da barba.
chegardo a US& 6,4 bilhdes. Vale ressaltar que os habitos de consumo dos hdnans
No estudo "Men!s Grooming#, a Euromonitor apontsileiros também estao alavancando servicos $ cemoas
que os brasileiros ainda demonstram habitos tradicionaisb@bearias, totalmente repaginadas $ e impulsiareandacao
consumo de itens de beleza e cuidado pessoal, com focodersites especializados, que oferecem néo apeeadade pro-
desodorantes e produtos para barbear. Segundo a consultdu@s, mas também conteldos relevantes ao univessulino.>
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mercado

Lancamentos e inovagoes os resultados e mostrando o ‘ante
A Granado oferece aos consumidores a linha Barbeagsjepois!. Além disso, temos ums
composta por espuma e sabonete de barbear e balm p@ieracdo constante com o const
-barba. Os produtos s&o ricos enmidor por meio de nossos canai
extratos vegetais, que hidratamde atendimento, blogs, sitese oL
refrescam e nao irritam a pele. Potros espacos nos quais marcamc:
conta disso, séo indicados pargresenca com dicas e tutoriaist §
todos os tipos de pele, inclusivecomenta Priscila Ariani, gerente,d
as mais sensiveis. Sissi Freemarge marketing da Grecin. d
diretora de marketing e vendas da Apesar de o mercado mas
Granado, destaca a performanceulino ser muito menor que o de
do Sabonete de Barbear: "ele grodutos femininos, ela aponta que o consumo de produtos
ideal para homens que gostanmasculinos cresce em maior velocidade. "Entrerdose
de fazer a barba durante o banhestilos, como o metrossexual de uns 15 anos atras, passando
ou na sauna. A cremosidade da férmula permite um barbpefoslumberjackshipsters yucciegyoung urban creativés
confortavel, sem agredir a pele, e previne o envelhecimemtéodos os diversos visuais que aparecem por ai, os homens
por meio da acdo hidratante, proporcionada pelaeaigzn estéo mais cdvantes em assumir sua vaidade. Conscientes de
de murumuru#. gue sua pele e seus cabelos séo diferentes dos das mulheres,
Aempresa apresentara novidades em breve. Estdo pregishomens comegam a perceber que ndo basta gegduto
tos para setembro os seguintes langamentos: Shabapet, feminino e que ha maneiras mais apropriadas para se cuidar#,
Barba e Bigode, Gel Esfoliante, Condicionador Leiaygara aPrma Priscila.
Barba, Cera Modeladora e Colonia. "Nosso grandebdesa Ela ressalta que as lojas se prepararam para esse n
€ alcancar as necessidades eswasi desse publico, pois,consumidor, organizando os setores de cuidado masculino e
guando o homem encontra um produto e este cumpre o faalitando a compra. "Atendéncia é que o mercado continue
promete, ele se torna um clierel. Outro dedao é chamar aquecido e crescendo, com cada vez mais novidades e seg-
a atencéo do publico masculino em um universo téo voltaoh@ntagées#, acrescenta.
ao sexo oposto. Muitas vezes, quem tem o poder de decisad portfolio da L!Occitane au Brésil para o publico mas-
da compra é o seu conjuge. Por isso, além da esmile, culino conta com a linha Araucéria $ dividida em Araucaria
precisamos conquistar ndo s6 o homem, mas quem cost@vgaucaria Poente $ e a Cumaru, que chegou ao mercado em
comprar os produtos para ele#, diz Sissi. julho. Amarca também tem a linha unissex CapiméadniNo
A Grecin comercializa quatro linhas de produtoBrasil:  total, séo 17 itens exclusivamente masculinos e outros sete
Grecin Tons de Grisalho, Grecin 5 Barba e Bigode, Grecirdd Capim-Lim&o. "Olhamos com
Shampoo Color e o tradicional Grecin 2000, logdo que esdurlito carinho para este publico ¢
rece gradualmente ¢®s brancos. buscamos sempre trazer prodt
O Grecin Tons de Grisalho é indicado para as pessdéas com ingredientes inusitados
gue gostam do visual grisalho, mas que comecam a se sen@mbalagens inovadoras. Alén
incomodadas pelo excessoRtes brancos. A variante Grecindisso, praticidade é fundamen
5 Shampoo Color age apenas pos brancos, sem mudartal#, diz_Patricia Braga, diretors
a cor natural dos cabelos que ainda estdo escuros $ o dgiegnarketing e comunicacéo ds
possibilita um resultado mais natural. O Grecin 5 Barbal&Occitane au Brésil.
Bigode foi desenvolvido especialmente para os pelos mais A prioridade da marca, no
grossos e resistentes da regido. O kit vem comesomvinha que diz respeito aos homens,
aplicadora, permitindo que o usuario aplique somente ongl@presentar itens que facilitem a rotina de cuidados. 'Por
achar necessario. isso unbPcamos 0 Shampoo e o Sabonete Liquido Araucaga,
Para a Grecin e outras empresas ouvidas parartaggn,  transformando-os no pratico Shampoo Cabelo e C@pc
manter canais de comunicagédo com os consumidores $ o jfea Cumaru também traz um Shampoo Cabelo e Corgd e
inclui participacéo ativa em redes sociais, sites e blogs $uiras inovagdes nas formula¢es de produtos para a b@rba
essencial. Os homens encontram na internet a igedie que facilitam o ritual de barbear, diminuindo e prevemnd@ a
e agilidade que tanto apreciam. "Além da tradicional midirmelhid&o, e as irritacdes causadas pela lamina#, ressglta
direta, a Grecin recentemente apostou em novasaméli A Fragrancia Amber, lancada recentemente pela Ma&o-
campanhas interativas, nas quais 0s usudrios testaram o @eny, tornou-se rapidamente um dos itens mais uleE)dlm
duto para barbdzeram os videos e postaram, comentandi® marca. O sucesso se deve a estratégia elaborada @ra o}
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publico, que envolveu posicionamento de preco, imagem e Diego Costa, gerente de marcas de perfumaria de O Bo-
familia olfativa. A Mahogany oferece 25 itens masculinos. #icario, aponta que os produtos da marca falam "de homem
linha Mahogany For Men é a mais tradicional. Deasréiens  para homem# com os consumidores. Informagdes nédsra
esta o Sabonete Triativo Trium, que, além do uso corporaljizacao e aos atributos sdo passadas de fompes, direta
indicado para fazer a barba e lavae didatica. "Em maio, complementamos a linha Mera das
os cabelos. nossas principais marcas masculinas, com o langamento de

"Cada vez mais, a Mahogany Men Only, que trouxe quatro novos itens ao portfélio. Depois
tem em suas lojas consumidoresle pesquisar e estudar os habitos do consumidor masculino,
atentos as oportunidades e queue nao esta acostumado a longos rituais de bdkzdimos
buscam uma excelente relacaapostar em itens cuja proposta é atender as suas necessidades
preco-qualidade#, destaca Briarda forma mais préatica possivel#, diz o gerente.
Drummond, gerente de marketing ~ As linhas masculinas de O Boticéario sdo divididas e
da Mahogany. perfumaria e cuidados pessoais. As principais rnsaséa

Os homens encontram um es-Malbec, Zaad, Quasar, Men, Styletto, Arbo, Egeo Maxifee
paco exclusivo nas lojas da marcaMan, Portinari, Uomini, Dimitri, Connexion e Galde todo,
com produtos para barba, corpo e cabelos, alémgi@ncias. sao mais de 100 produtos destinados ao publico masculino.
Aideia é conferir objetividade e praticidade a experiéncia de "Pesquisas de mercado apontam que, entre os homens,
compra. "Tendéncias apontam para produtos cada vez messumir a vaidade ndo causa mais embaraco. Esse novo com-
funcionais e bcazes $ ja que o publico masculino ndo coportamento masculino ndo é apenas uma onda. Ele veio para
tuma ter um produto para cada tipo de cuidado $ assim cobrgar. E isso, é claro, impacta no nosso negécio. Os homens
itens voltados ao cuidado com a barba e ao envelhecimeodmsomem produtos de beleza, e valorizam essedwyida
precoce#, completa o executivo. nado apenas por estética, mas como forma de inser¢ao social,

Solugdes ideais,

precisdo cientfica



mercado

nos trazendo diversas oportunidades para investir no merca

masculinoe, argumenta.

Ele também atenta para as diferencas de pele éosabe
entre homens e mulheres. «O mercado costuma utitiza
mesma formulacdo de produtos femininos para os heme

mudando a fragrancia. O Boticario saiu na frengsedvol-
vendo produtos pensados para as necessidades @oh@mn
hidratante para o corpo de Men Only, por exempigénsado
com base nas particularidades da pele masculimagamnte
uma secagem ultrarrapida, sem grudar nos pelos @es®o
foi acertar na equacgédo multifuncionalidade + residtécaz,
para oferecer praticidade e garantitbaécia e os beneficios
do produtoe, salienta.

Preferéncias dos brasileiros

O estudoAtitudes dos Homens com Produtos de

Beleza e Cuidados Pessoaisalizado em julho
de 2015 pela Mintel, em parceria com a Ipsos,
revela preferéncias e demandas dos brasileiros
em relacéo a produtos cosméticos. Foram ouvi-
dos 733 homens adultos, com mais de 16 anos.
Conheca alguns dados da pesquisa:

I ’56% dos homens preocupados com a aparéncia
buscam produtos que tenham uma fragrancia
agradavel, principalmente os jovens de 16 a 24

Além dos multifuncionais, ele acredita que a tendéncia é anos. 66% das pessoas nessa faixa etaria apon-
apostar em matérias-primas exéticas na perfumaria masculina, taram esse beneficio, contra 50% dos homens
«como o alcool vinico macerado em barris de carvalho francés, €ntre 25 e 34 anos e 55% dos entrevistados com
encontrado no Malbec Noir, 0 couro e ambar do Men Only e as 95 @nos ou mais;

especiarias do Zaad Visione.

A vez dos barbudos

»Aanalise geral, sem a avaliacdo por faixas eta-
rias, aponta que os brasileiros priorizam como

beneficios, além do cheiro agradavel: protecdo
solar (com 29% das mencdes), diminuicao da

As barbas estdo de volta, em diferentes formas e texturas. oleosidade da pele (28%), adequacao ao tipo de
Lumbersexual, hipster e hippie chic sédo algumas das designa- pele (26%), sensagéo de frescor (25%), presen-

¢Oes relacionadas aos que ostentg
barbas mais densas. Mas como {
homens mantém uma bela barbd

ram justamente a partir dagedul-
dades vividas por essas pessoas.
A Sobrebarba iniciou suas ati§
vidades em 2015, com sede no Ri
de Janeiro. A marca foi criada po i
Samuel Tonin, spublicitario e bar-*

budoe, e pela também publicitaria

Fernanda Kawazoe. Comidiuldade em encontrar produtos
espedpcos para o cuidado da barba, Tonin costumava @ampr

itens importados.

ca de ingredientes naturais e organicos (18%),
propriedades dermocosmeéticas (17%), emba-
lagem prética (15%), auséncia de ingredientes
como alcool e parabenos (14%), presenca de
ingredientes antienvelhecimento (13%), multi-
funcionalidade (11%) e que o produto ofereca
uma Unica funcionalidade (10%);

* Homens com 55 anos ou mais tendem a se
preocupar mais com ingredientes que possam
ser nocivos a saude do que o0s jovens entre 16 e
24 anos. 24% dos entrevistados com 55 anos ou
mais aPrmaram que buscam produtos formu-
lados com ingredientes naturais ou organicos.
Essa necessidade foi mencionada por 12% dos

Os publicitérios perceberam que muitas pessoas viviam o jovens entre 16 e 24 anos. Os homens mais velhos

mesmo problema e resolveram fazer uma pesquisgivensas
redes sociais, para conhecer as opinides e expiasére outros

(18%) também s&@o mais propensos do que 0s
jovens de 16 a 24 anos (10%) a buscar produtos

homens com barba. Durante um ano, a participacéo ativa de com embalagem pratica;

mais de 20 mil seguidores foi fundamental para a criacdo e o
desenvolvimento da marca. *As opinibes desses futuros con-

sumidores ajudaram desde o desenvolvimento dostosdle

acordo com as necessidades de quem cultiva a barba, até como

deveriam ser as embalagens e essénciase, diz Tonin.

Os produtos foram desenvolvidos pela terceirista Di Fio-

renna, levando em consideracdo o resultado dasiligasq

* No que se refere as principais preocupacoes
relacionadas a aparéncia, 37% dos homens dis-
seram estar preocupados com o odor corporal,
com destaque para a faixa etaria entre 35 e 44
anos (44%);

* Os mais jovens, entre 16 e 34 anos, sdo 0s mais
propensos a se preocupar com a pele oleosa, com

.
3

FY BA A i 7Y

de opinido e priorizando o uso de matérias-primas de origem
vegetal. Os produtos ! balm, shampoo, cera de bigode e 6leo
de barba ! sdo divididos em duas familias de esséncias: Jungle
Boogie (refrescante e herbal, com 6leos essenigas/a mate,

27% deles drmando ter esse tipo de preocu-
pacao. Entre os mais velhos, a pele seca € uma
preocupacédo maior do que a pele oleosa.

Fotos: © inesbazdar / Fotolia e Arquivo pessoal dos entrevistados
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folhas de limao e tangerina) e Light My Fire (aniata, com a barba pode ser uma tendénci 4
Oleos essenciais de cedro, vetiver e patchouly). Os produpassageira para algumas pesso -
sdo comercializados por meio do site da empresav(wwenquanto para outras é um estil
sobrebarba.com.br), com entrega em todo o Brasil e em 0 vida. «Os cuidados precisa
pontos de venda. ser diarios e com produtos esp

O shampoo e o 6leo de barba, de ambas as esséndisg0se, ressalta Proenca, que us
sdo os produtos mais vendidos. O grande llese de- barba ha dez anos.
senvolvimento dos produtos foi chegarmos a formulas que Ele também decidiu apostar®
mantivessem a barba limpa e hidratada e ainda cuidass®criacdo de uma marca a pa
bem da pele do rosto. O shampoo, por exemplo, ndo contdensuas necessidades pessoa\ /
0s tensoativos tipicos de um shampoo convencional. No #Gomecei a experimentar alguns |mportados e entdo decidi
gar, usamos o lauril glicosideo, que é um tensoativo natucalar a minha propria marca e produzir esses itens no Brasil,
derivado do milho. Ele evita que a pele do rosto ressequeaa atender outros barbudose, diz. Com sede em Curitiba, a
que, com o tempo, os pelos tambBguem ressecados. Alémempresa ! inaugurada em 2015 ! etem como missao apoiar 0
dos cosmeéticos, também existem os acessorios, como pertio de vida do homem que usa barba, por meio de produtos
de madeira, nécessaires e camisetase, conta. premium e de alta qualidadee, informa a Barba Brava.

A empresa mantém um dialogo préximo com seu publico, Com fabricacdo terceirizada, a empresa comercializa
Como em uma sconversa entre amigose, diz Tonintakjn shampoo para barba, 6leo e balm. As vendas sao feitas pelo
Twitter, Facebook, Instagram e Snapchat somamaes8® site (www.barbabrava.com.br) e por revendas esgatha
mil seguidores da Sobrebarba. A preocupacao cote@dn pelo Brasil. O objetivo de Proenca é ampliar a presenca da
e interatividade também esta presente no site da marca. marca no pais, e«com ao menos um ponto de venda em cada

Para Rafael Proenga, criador da Barba Brava, eultivcapital brasileirasm

Voce recebe a tarefa, nos oferecemos 0s instrumentos

Multiprobe Adapter System - MPA

Hidratacao + Corneometer®
Clareamento da pele  *Mexameter®
Funcao barreira + Tewameter®
Anti-envelhecimento  #Cutometer®
Elasticidade + Skin-pH-Meter
Homogeneidade + Skin-Colorimeter
Reducao de sebo + Sebumeter®
Radiancia + Skin-Glossymeter
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formulacao

Binovacdes e
/ tendenclas

Conheca as caracteristicas das
formulacdes, os destaques em
matérias-primas e 0s beneficios
mais apreciados por eles em
‘cosmeéticos e perfumaria

por ERICA FRANQUILINO

raticidade, multifuncionalidade, sensacédo de
rescor e toque seco sdo alguns dos atributos
valorizados pelos homens, que aos poucos esta
incorporando novos habitos a rotina de cuidadj
com a aparéncia. As particularidades da pele e dos
cabelos masculinos, somadas as suas demandas e tendé
comportamentais, sinalizam diversas possibilidades de i
vagao para o setor.

A estrutura da pele masculina € idéntica a da fieaniiNo
entanto, a composi¢cédo hormonal e os fatores que determi
o seu envelhecimento séo diferentes. A pele do hroémmais
espessa e oleosa, e envelhece em ritmo mais lento, gra¢
maior producao dbbras elasticas e de colageno.

Nos homens, a pele apresenta maior quantidadérie.g|
las sebaceas, e estas trabalham mais ativamente (50% a
a mais em relagao as mulheres), estimuladas pelo horm
testosterona. Essa caracteristica gera mais oleosidade e
o ressecamento. Por outro lado, a pele masculina é mais
pensa ao ap;\rlecimento da acne.

Ha presenca de foliculos pilosos com pelos terminai
poros mais abertos. O homem ainda possui uma camada
nea mais espessa, localizada na epiderme, que age como
barreira de protecdo, impedindo a perda de agua e de ou
nutrientes. Quanto ao ato de fazer a barba, ao mesmo te
em que essa rotina pode ser agressiva para a pele, ela re
uma espécie de esfoliacdo mecanica. *Isso confédraiuma>




formulacao

multifuncionalidade, também s&
importantese, aponta Marco Reset
de, gerente da Unidade de Negdci
de Cosméticos da MCassab.
Kurebayashi lembra que os ce
belos dos homens apresentam, ¢
sua maioria, tendéncia a oleosid:
de, o que favorece o aparecime
da caspa. *Por essa razéo, sha

pele sempre renovada, desde qt
se facga uso de produtos adequad
Nno processo pos-barbas, coment
o farmacéutico-bioquimico
Alberto Keidi Kurebayashi, di-
retor da Protocolo Consultoria. A
pele masculina varia entre oleose
sensivel, seca e mista, mas ess
diferenciagbes ndo sao téo acer
tuadas como nas mulheres. poos de limpeza com agentes

O cabelo do homem é mais combate a caspa e acgdo refrescante
encorpado e menos poroso do que o da mulher. Assim cosdo bem-aceitos. Como o uso de condicionador ndo é comum
a pele, o$os também sdo mais oleosos, o que aumenta&mtre os homens, ha a necessidade de se trabalhar bem a for-
necessidade de cuidados para evitar desconfortos ! commalag&o dos shampoos, de modo que promovam umezanp
caspa ! e garantir a sensagéo de limpeza e refrescancia. adequada e condicionem os cabelos sem deixa-los pesados e

oleosos, evitando o efeitmild-upr, diz. *Em formulacdes
para styling, o sensorial deve ser sem pegajosidade e oferecer

Atributos valorizados um efeito duradouro, mas corp

Para Cristina Untem, gerente de marketing da Sarfam,aspecto naturale, aponta Cristinz
caracteristicas que diferenciam a pele masculina da femingw@Sarfam.
favorecem a elaboracdo de uma diverada gama de pro- Beatriz Fabbrini, gerente d
dutos, eprincipalmente para tratamento de acne, redugdordarketing da Chemspecs, ressa
poros e renovagdo celular. As formulagdes podem apresenfae¢ € preciso observar cuidadd
caracteristicas sensoriais com after-feel mais,sé&gda samente a quantidade de cart
absorcao e efeito visual mate. A pele masculina também tefaosa nas formulacdes. ¢Isso va
maior Buxo sanguineo e sofre maior sudorese, apresentamp@dpa a concepcéo de produtos q
rapida desidratac@o. A hidratacdo focada de acoodo equiliborem limpeza e hidratacd
a bsiologia da pele e o controle da sudorese com o usopifeitamente, no caso de sharfd ?
antitranspirantes, cada vez ma poos ou sabonetes liquidos, ou protegao e leveza, quando nos

ebcazes, sdo oportunidades pa
este mercadoe.

Afarmacéutica Claudia Coral
vice-presidente da Galena, ressa
gue, além do maior cuidado co
a pele, 0 homem moderno ta
bém se preocupa com o cabelo
a barbae. *Formulacdes simples
praticas para o dia a dia, como pa
0 crescimento capilar ou a reduc

referimos aos hidratantes faciais, por exemplo.s

*Produtos masculinos precisarg
ser convenientes e muito leves.
homem n&o aceita texturas pegaj
sas e opta por sistemas simples, {
spray ou sérum, além de produtq
«all-in-onee, diz Renata Solfredini,
gerente de marketing na area
personal care para a Américl
Latina da Croda. Produtos qu

da queda e o condicionamento da barba, estdo ganhanddexecem multiplos beneficios
atencdo masculinae, diz. estdo diretamente relacionados gt
Em linhas gerais, formulacdes para produtos masculinpsaticidade. A maioria dos homens n&o cultiva oafide ¢
devem apresentar sensorial mais seco, facil seapiiftades limpar, tonbcar e hidratar a pele, realizado pelas mulhﬁes
e ajudar a combater os problemas causados pela oleosiddidgiamente. E requisito importante, portanto, efer um 3
como acne, caspa, queda capilar e mau odor. Ematpsogds-  (inico produto que atenda a varios propdsitos. *Uma Iogao
-barba, propriedades cicatrizantes e calmantdsesievindas. pés-barba antisséptica, refrescante, hidratante e antiagthg é
O frescor é sempre buscado pelos homens, poisi paasn exemplo de produto que atende ao aspecto da muIt@un-
uma sensagao de limpeza profunda e relaxamenpro@stos cionalidades, comenta Kurebayashi.
relacionados ao barbear devem sempre buscar essa@s ¢ Ele acrescenta que a embalagem é téo mportarrtﬂaoquﬁ
teristicas. Se falarmos de desodorantes e anfitrantes, 0 o contetido do produto. *Elas devem ser sobriaeesCosmo & g
sensorial seco, sem manchas para as camisas,rgagéar azul, preto e prata sdo bastante utilizadas. Hagteeuma i
e com prote¢&o prolongada contra 0 mau odor, as®im® a preocupacdo do homem em relacdo as rugas e bolsedoa $

ist
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dos olhos. Produtos que combatam esses problemgsa@de destaca aveia Coloida/ ativo derivado da aveia, que pro-
procura. Ativos como peptideos, ativos naturaitaeninas sdo move hidratagdo com toque seco e contribui para diminuir a
utilizados nesses produtose, sintetiza o consuiRnodutos irritagao pds-barba, bem como 8amacao e a oleosidade da
para cabelos grisalhos, como os shampoos comatisami- pele acneica. O ativo ainda estimula a producao de colageno,
permanente, tém seu espago entre o publico séoimnpleta. colaborando para a redugéo de linhas de expresséo.

Renata salienta que produtos antienvelhecimento que O Redensyé um dos destaques da Sarfam em tratamentos
oferecam protecéo solar e itens mais diferenciados para rantiqueda. O ingrediente atua nas células-troncoulloo
delagem capilar estéo conquistando espago no mercado, seggilar, ativando o crescimento e a redeoa¢do dadoo.
fazem parte da rotina doale-groomermesmo que eles nao !Testes clinicosn vivo revelam que o ativo possibilita me-
contem para ninguém. No entanto, ainda que exista uma Hsor reparagdo, na comparagdo com um tratamento estético
panséo do mix de produtos, a preocupacao da maioridve de implante, para o tratamento da alopecia. Ele proporciona
0 basico: limpeza, protecao, look dos cabelos e perfumacéade. 10.000 a 28.200 novbss. Abbra capilar é fortalecida e

apresenta melhor qualidade estrutural. O cicladiefaelicular
. ) se prolonga, mantendo-se na fase anagena e capigenais
Materlas-prlmas tempo", aponta Cristina.

O portfdlio da Chemspecs oferece o mentol, agente A Sarfam também oferece @uestice Plysativo tecno-
refrescante, o bisabolol e a alantoina, que s&osatinti- I6gico que proporciona agdo cooling imediata e mantém o
-inRamatdrios muito utilizados em produtos pds-bdkatriz  sensorial refrescante por até seis horas. No queditatacéo,
também destaca o d-pantenol, que atua como agente regdstina menciona ®entavitin um carboidrato natural que
nerador e hidratante da pele; as vitaminas A e E, com agioa por 72 horas. O ingrediente # obtido por meio de bio-
antiaging e antioxidante, respectivamente; e o acido azelaitagnologia # atua no estrato cérneo, aderindo como um ima e
agente regulador de oleosidade, voltado a combater a acmedtizindo a perda de agua transepidermal. !Para a regido dos
as manchas da pele. olhos, uma area que pode ser ex-,

IPara o crescimento e condicionamento da barba, podgmrada com produtos intensivos,
ser utilizados a auxina tricogena &at Lipid A auxina trico- Sarfam tem ®Regu-Ageque trata
gena é indicada para aplicacdo em lo¢Oes e spamseduzir de forma &caz a reducédo de bolsg
as falhas e estimular o crescimento. Jaas Lipidpode ser e olheiras, melhorando a hemod
adicionado a formulagdes de balm, para promoveliénoia namica sanguinea e reduzindo
e protecdo aobos da barba", comenta Claudia, da Galenguebra proteolitica de colageno
A auxina tricogena também pode ser utilizada em associagaatriz da elastina”, completa.
com o capilia longa, ativo natural que ajuda na reconstru¢éo Andrea Adams, gerente de d¢
e nutricdo do bulbo capilar e que promove o crescimento skenvolvimento de Especialidade
até 13.500 novoisos. Cosméticas da MCassab, desta®®

No que se refere ao controle da oleosidade da pele, algumas especialidades das representadas Kahlwatip@ >

@ |.7a||2|7a® Tecnologia, ciéncia e inovacao

.y Fazem parte da nossa esséncia
dirtolgd ORION  fazem parte do nosso DNA.
Atuar no mercado com inteligéncia, Representadas Abyss (Franca) ‘
investir em novos insumos, atender Algea (Noruega)
e antecipar o desejo do consumidor Bionov (Franca)

Cobiosa (Espanha)

IBR (Israel)

Kraeber/Juk  (Alemanha)
Oat Cosmetics (Inglaterra)
Sisterna  (Holanda)
Vevy Europe  (Itélia)

sdo fundamentais para manter a
competitividade. Assim, aGalena
representa os melhores laboratérios
das mais variadas partes do mundo
para formar o elo da diferenciacao
e do desenvolvimento de
cosmeéticos inovadores.

I"H$1%& (%6)*
atendimen@800-144150 | - e.rtanee
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Biotech, Gulbrandsen e IQL LasemKahlwax 5115da fa-
bricante alema de ceras vegetais Kahlwax, é undhlerera
d:a arroz z_de cera dafrute_l colombiana myrica @mmta nos  ACNE Ela pode ser mais intensa no homem, co
alpes andinos), que maeia a textura de emulsdes voltadas i aior tendéncia a deixar cicatrizes. Resultante de u

para a pele masculina. !O ativo doa um sensorial h'dratant%rocesso iRamatorio das glandulas sebaceas e dd

e macio as formulagoes, com um grande diferene@d  fo)icyos pilossebéaceos, ela acomete com maior feeéa-

resgual gralxo , diz. g | de st cia a face, mas também pode ocorrer nas costas, n(
om aplicagéo em produtos capilares e de styling pa gmpros e no peito.

cabelos, barba e bigodeskahlwax 6279lprovém da cera 5| opeciA HEREDITARIA Comumente chamada de
dalfruta colomb_|a[1&_1 menC|or_1ada anteriormente. Nty calvicie, é causada pela soma de fatores hereditarios
mente extraordinaria, a myrica possui um baixo @@® ¢ 1)omonais. A queda de cabelos acontece gradual-
fusdo, doando sensorial de derretimento para af@go  mente comecando pelo recuo da linha do cabelo na
entre os dedos, o que facilita a aplicacdo nosleab&o  o4i55 fronto-temporal. Esse tipo de alopecia é mais

mesmo tempo, ela doa alta dureza para as formacte .omym em homens, mas também pode ocorrer em

contribuindo para estabilizar a fase oleosa de sbesl e mulheres, deixando os cabelos mais ralos e expondo
pomadas capilares"pama Andrea. As duas caracteristicas o couro cabeludo.

do ativo impactam diretamente na textura dos p@ElUt HepVvATITE SEBORREICA Ocorre em ambos os
| 4 i i R . .
acabados. !OKahlwax 6279Ltambém contribui para sexos, principalmente entre 18 e 50 anos, mas é mais

aumentar a maciez dos cabelos, pois possui pramiest  comym em homens, cuja producéo sebacea é maior.
condicionantes . A dermatite seborreica é uma iffamacao na pele que

Problemas dermatoldgicos

A Contipro Biotech tem expertise na fabricacaoaéas
hialurdénicos de alta pureza, testadiossivo e in vitro. A
empresa produz acidos hialurbnicos com diferents®p

causa escamacao e vermelhiddo em algumas areas
da face, como sobrancelhas e cantos do nariz, couro
cabeludo e colo. E uma doencga crbnica, com periodos

moleculares, para atender as necessidades dagstalma.
Andrea chama atencéo para as tecnolddiesslk e Hyacti-
ve. Hysilk € um acido hialurénico de baixo peso moleg
que hidrata a pele e reduz em 20% a sua oleosidaitn
hialurdénico de baixissimo peso moleculatigactivere-
duz a densidade das rugas de expressao e corgataio
fechamento dos poros.

A Gulbrandsen é uma fabricante de ativos antipensias
que apresenta duas inovagdes para o cuidado dasedoas-
culina: Achieve Aero+e Dry On +. Ativo antiperspirante de
alta d>cécia, baixo residual e baixa concentracdo deialam
o Achieve Aero-foi especialmente desenvolvido para sistemas
aerossois. Ele reduz em 30% a sudorese, quando comparado
ao cloridroxido de aluminio comum. Testes comprovaramadivos naturais, com claims reconhecidos pelo consumidor
sua écacia em 24 horas e em 48 horas de uso. O ingredientasculino. A Croda acredita que os produtos masesili
nao deixa residual branco nas roupas. devem ser leves e faceis de aplicar, como em formatos spiray

O Dry On + é um ativo antiperspirante de altacécia, Vale destacar para esta aplicacadmtarest FL, modicador
desenvolvido para sistemas roll-on e que reduzaresse em reoldgico de entrega objetivada, adequado parasquet
40%. A matéria-prim&molid CG da espanhola IQL Lasem, emulsdes e géis em formatos spray, para cuidadmeléa
€ um éster 100% vegetal, desenvolvido para peles sensivebx&cdo dos cabelos e protecéo solar!, comenta Renata.
para a hidratacdo doss. O ingrediente oferece um sensorial  Ela também mencionaRyocapil, ativo da Sederma capaz
levemente aveludado durante a aplicacéo do produto na pi#eestimular o crescimento capilar, com testes feitos no gu-
e nos cabelos, com residimaal totalmente seco. E indicadoblico masculino para controle, retardo e reversao da calvigie
para a aplicagdo em produtos pos-barba. Com acdo focada no cuidado e na modelagembdeso ¢
-
[

de melhora e piora nos sintomas. Nos pacientes pisd
postos, a dermatite seborreica pode ser desencadeada
ou exacerbada por fatores como alteragées climatisa
tensdo nervosa, fadiga e transpiracdo. A forma mais
comum e leve da doenca é a caspa.
PSEUDOFOLICULITE DABARBA Sé&o lesdes iBama-
térias semelhantes a espinhas, que surgem na area da
barba. Os pelos raspados, ao crescerem, se curvam e
voltam para o interior da pele. O processo leva a in-
Ramacado e pode deixar cicatrizes, hiperpigmentacao
e queloides na face e no pescocgo.

§udio e © Goodluz

A Croda possui diversos ingredientes emolientes e emiiruStyle MFPé um polimero de dmic&o ebxacdo capilar
sionantes, de textura leve e sensorial fresco # coviszop- que atua na reducéo do frizz, estimulado pela umidade e Eela
tima SE(emulsionante acrilido a frio) eGrodamol W(éster ~ estatica. "Além disso, oferece retencdo superior, mesmozm
emoliente de efeito cooling) #, indicados para formulacdedias umidades, mantendo o brilho e o sensorial naturalsé;do
de cremes e locdes. 'O portfélio também inclui proteinasaabelo!, acrescenta. 2
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Tendéncias de mercado excelente oportunidade para iniciar uma nova rotina de tra
InovagBes em produtos para o combate de olheiras, sif@ignto &caz. Anal, o habito de tratar a pele ainda esta se
de expresséo e ache devem atrair a atencéo desses condffiiiitetado pelo plblico masculino!, ressalta.
dores, que estéo mais conscientes e preocupados com a satdeormulacdes com sensorial hidratante, macio e seco
da pele. "Essas inovagdes precisam atender, principalmeifi@@damentais para o cuidado da pele, bem como cathetos, |
aos aspectos sensorial e multifuncional!, diz Kurebayashida barba e do bigode. "No caso de shampoos, é neces
A adeséo aos cavanhaques e as barbas longas, somadhkl@@ formulacao tenha um 6timo poder de limpezesaido
surgimento de barbearias modernizadas e com apelo vintadeingredientes extraordinarios que mantenham a maci
aumenta a demanda por produtos e$mesi para a higiene e brilho e a hidratagdo dd®s!, aponta Andrea, da MCassab
o cuidado da barba, como shampoos, condicionadores, dleos”ara Renata, da Croda, o "modo de sobrevivéncialram
e produtos modeladores para barba e bigode. Linhas parafigrcado de trabalho cada vez mais competitivor@sismo
tamento facial e capilar também devem ter maior relevanciamentado em redes sociais e a combinacdo de dméic
como hidratantes lenalizadores com efeito mate. exploracdo de género # feita pelos homens mais jovens #
Para Cristina, da Sarfam, devem ganhar forca os motgndéncias que estdo guiando os langcamentos globais.
mentos "neorretrd!, nos quais a aparéncia revive momentos "Sem divida, a tendéncia dgyf-addictett # ou viciados
consagrados em outras décadas, e produtos como BB e&presportes e vida saudavel # mudara completaméonaa
creams # por enquanto, estes dois Ultimos aparecem co#gocomprar, com claims destacados e mix de produtos com
tendéncia em paises asiaticos e europeus. "Nos homeng)aés ingredientes para estrias, gordura localizada, reposi¢édo
regido dos olhos tem um contorno mais marcado em relagiaminoacidos e proteinas para hidratacéo, aléitemnt
as mulheres, e as marcas de expresséo séo visualizadasfgpgionais comddltros epxadores que ndo escorrem com o
maior clareza. Produtos para a regido dos olhosuséo suorl, acrescenta»
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Tendéncias em perfumaria

As principais fragrancias que caracterizam produtos masculinos para [ e cabelos tém
sua origem em notasougére uma combinacdo de lavanda, geranio e cumarina, além de
nuances de bergamota e musgo de carvalho, !que lembra muito
aquele cheirinho de barbearia e de produtos pos-bba", diz
Eliane Bonani, diretora de desenvolvimento de fragrancias para
Body Care e Perfumaria Fina na Firmenich. !Com a evolucéo
da perfumaria, este acorde foi modernizado com outras notas
aromaticas e frescas, além de toques mais quentes amadeirados
e especiados”, comenta.

A familia fougére tradicionalmente a que mais agrada aos bra-

sileiros, esta presente na maioria dos lancamentoBara Jean

Luc Morineau, da L#Atelier, o mercado masculino ainda é muito

conservador e foge de notaBorais e frutais. *S&o aceitos leves
toques de especiarias. O homem brasileiro ndo acolhe facilmente novidgdé muito sma-
choee, acredita. Nos ultimos anos, contudo, a familia oriental vem ganhando espaco no
mercado nacional.

*Em razéo da facilidade de acesso as marcas intercianais no Brasil, o0 consumidor
usa cada vez mais os perfumes importados. Com o aento
de lancamentos, a familia dos amadeirados e orientais caiu n
gosto olfativo dos brasileiros. Esse comportamento fez com qu
as marcas nacionais acompanhassem !
mercado internacional, apostando em
novos perfumes e langamentos. Tambén
nota-se um aumento d@ankers[extenséo
de um perfume de sucesso] com notas mai
marcantese, comenta Jennifer Csasznik,
especialista em marketing de fragrancias
da Vollmens. :

Para Pablo Lizarraga, perfumista da Sensient, as teléncias séo muito
relativas e, cada vez mais, a inovacao e a criatidde sao os diferen-
ciais nesse mercado. «OBankerse perfumes de nicho continuam em
ascensdao, porém proximos da saturacéo. As apostasizantém na mescla intensa e elegante
do oriental-fougeree no frescor despojado &no do aromatico-ambaradoe, opina. Kiomy
Thays Hashizumi, avaliadora de fragrancias na Dierberger, e Regina Devecécperfumis-

ta da empresa, lembram que as criacfes olfativas estao alinhadas
a evolucdo do mercado. A criatividade permite utilizar acordes
compartilhados da perfumaria feminina, como notas orientais e
acordes mais quentes nas fragranciase, aponta Regina.

Andrea Lombardi, avaliadora sénior regional de Perfumaria Fina
da Symrise, elege trés grandes tendéncias globaigody addiction
vintage revivaemiddle east iffuence A tendénciawoody addictiorse
apresenta em dois caminhos possiveis: madeigmurmand(simbolo
de virilidade, agora elas sao exploradas com nuancgsurmand
orientais e gustativas, como chocolate, caramelo e café) e madeira
aromaticas (ervas, como manjericao e horteld, e especiarias, como
o cardamomo, adicionam um efrescor inesperadoe a fragrancia).

A tendénciavintagerevival busca recriar um impacto mais limpo, com efeito menta e ma-
rinho, contrastando com especiarias como pimenta-preta, manjericdo e coriandro. jé
apelomiddle east iffuence «o ingrediente esubversivos Oud é o novo ouro-negro do Oriente
Médio, com notas intensas de couro, tabaco e rastranimalicose, destaca

studio e Anetlanda, © CURAphotography / Fotolia e Arquivo pessoal dos entrevistados

%

Fotos: © Laurent Gehant,
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vitrine

Simplicidade e funcionalidade séo atribut
valorizados por eles, assim como solugdes efic
e gue acrescentem praticidade ao dia a d
Para atender aos novos habitos e as expectat
desses consumidores, fabricantes invests
em tecnologia e ativos de alta performanc
Confira alguns destaques da indudstri

BETULLA casaco. !Contemporanea é>sticada, a fragrancia abre com
Repaginada e com nova iden-notas dgrapefruitapimentado, cortando para uma base sedu-
tidade visual, a linha de produtostora de vetiver terroso e madeira de guaiac queimadorma
masculinos ZOG ganhou trésa marca. Clientes podem personalizar seus frasoosai trés
novas fragrancias de deo col6niainiciais, por meio de um servico de personalizagéo disponivel
Radical (amadeirado aromatico), no site Burberry.com e em lojas selecionadas da grife.
Elegance(fougére amadeirado) e
Wine (acordes amadeirados). Ali- ~ CLOSEUP
nha ja contava com as fragrancias Closeup White Attraction Men
Sport (aromatico fresco)Adventure (fougére aromatico) e € a novidade da marca para atender

Extreme (oriental amadeirado). as demandas do publico masculino. O
produto promete acdo branqueadora

O BOTICARIO instanténea, além de uma forte sensa-

A linha Men Only é formada por cao de refrescancia. O creme dental €
Desodorante coléniaCreme pré e pos formulado com a tecnologia Blue Light.
barbear 2 em le Locdo hidratante Por meio desta tecnologia, milhdes de
desodorante corporal O Desodorante particulas de luz azul maximizam o
colénia traz gengibre, pimenta-preta, tomi- efeito 6tico de branqueamento. Outros
Iho, tangerina e menta nas notas de saida; ingredientes de limpeza proporcionam
péssego, manjericédo, folhas de violeta, um branqueamento progressivo com o uso continuo,
vetiver e ambar no corpo e, no fundo, notas ajudando na remocédo de manchas. O lancamentdgstaid
de fava tonka, baunilha, guaiaco, couro, cashmere vel nas versdeSuper Pure com notas de eucalipto e horteld,
e musk. GCreme pré e pos barbear 2 em,ue e Deep Coo) no sabor menta, com notas de cravo e laranja.

promete um barbear mais rente e seguro, também pode ser
utilizado como hidratante para a barba. Secagem DOLCE&GABBANA
ultrarrapida e hidratagdo por 48 horas sdo alguns A grife apresentdhe One for Men Eau
dos beneficios garantidos petacdo hidratante.  de Parfum, lo novo perfume do mundo icéni-
co de The One". A fragrancia trgmpefruit,
BURBERRY coentro e manjericdo nas notas de saida. O
Mr. Burberry é uma fragrancia masculinacoragao associa gengibre quente, cardamomo
inspirada no iconico trench coat (um tipo de sobr@-Ror de laranjeira. A impresséo profunda e
tudo) preto da marca. O frasco remete aos detalltkgadoura vem com notas de base intensas de
caracteristicos da peca e a tampa, aos botdest@baco, ambar e madeira de cedro.
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DAVINES

A marca desenvolveu protocolos de
cuidados para a rotina de beleza masculina
e tratamento de anomalias capilares comuns
aos homens, como caspa e queda de
cabelos. Desenvolvidos com 6leos
essenciais, os tratamentos contam
com a acdo dobtocéuticos (com-
postos bioldgicos ativos), com acéo
antioxidante, antirradicais livres e
anti-inBamatdria do couro cabeludo.

Os tratamentos sao feitos por meio
da combinacédo de itens das linhas

Naturaltech, Ol eAuthentic Formulas. S&o elesterapia An-
tiqueda, Terapia Anticaspa, Terapia Antioleosidade Terapia

férmula menos concentrada # por ser eau de toitett®
perfume foi desenvolvido para homens !de atitude”, destaca

a marca. Aflores de lavanda, salvia e bergamota, presentes
nas notas de saida, séo responsaveis pelo frescor. No coracao,
a fragrancia traz canelder de laranjeira. As notas de fundo
combinam almiscar e toques amadeirados de cedro e sandalo.

GRANADO

Formulados com extratos vegetais, 0s pro-
dutos da linh@arbearia hidratam, refrescam
e ndo irritam a pele. Gabonete de Barbear
tem base vegetal rica em manteiga de
murumuru e 6leo de mentaBEspu-
ma de Barbeartraz 6leos essenciais
de alecrim, zimbro e menta, além de

de Bem-estare Terapia Didria # especial barbearia. A Terapiaalantoina. Os 0leos essenciais tam-
Antiqueda utilizabtocéuticos da cafeina, sirtuinas e beta glucati®m estéo presentes na formulacéo

DR. JONES

do Balm Pds-Barbg produto que
alivia a sensacédo de ressecamento da pele, sem deixar que

The Shaving Solution langamento recente daelabque oleosa.
Dr. Jones, é um balm multifuncional para homens.
O produto protege a pele durante o barbear, mas GRECIN

também facilita o desenho e condicionabos da

A marca oferece produtos

barba. Os principais ingredientes presentes na fpara coloragéo, voltados a ne-
mulacéo séo: 6leo de café verde, que hidrata e ajugssidades distintas. Grecin

a reduzir o envelhecimento da pele e do pelo; raigns de Grisalhoé um tona-
de gengibre, que oferece acdo anti-irritante evacallizante de ac¢do gradual, que
a pele apds o barbear; e o ativo Plancton Artengacurece algunisos brancos a

Salina, que regenera a pele lecoda barba.

FERRARI

Man in Red, a mais recente fragrancia da
marca, traz nas notas de saida uma mistura de
bergamota, maca vermelha e cardamomo. O
coracao associa ameixa dourdsta,de laran-
jeira e lavanda. Cedro, fava tonka e labdanum
estéo presentes nas notas de fundo.

GERMAINE DE CAPUCCINI

cada aplicag&o. O produto vem em uma bisnaga ex-

clusiva: basta atarraxar o pente aplicador e pentear

os cabelos, pressionando a bisnaga. Géecin 5

Shampoo Coloré ideal para quem quer se livrar de

todos ogos brancos. Ele age em apenas 5 minutos

e néo escorre. As tonalidades s&o castanho-claro, castanho,
castanho médio escuro, castanho-escuro e prédoe€in 5

Color Gel Barba, Bigode e Costeletagsta disponivel nos
tons castanho-claro, castanho, castanho-escuro e preto.

LIOCCITANE

Indicado para peles cansadasAmi-Fatigue

A L$Occitane au

Brésil, marca franco-
-brasileira do Grupo
L$Occitane, lanca uma
linha masculina ins-

Sérum Facialcorrige os sinais de fadiga cutanea e
ajuda a controlar a perda de elasticidade. A formu-
lacéo traz: salvia de abedigbm acéo torrcante,
hidratante e regenerante), enzimas, acidos organico
célcio, potassio, ferro e substancias com agéo anti- pirada na semente de
microbiana, que ajudam na eliminagao cumaru. Com saida
de toxinas. levemente fresca, a
fragrancia amadeirada
GILLES CANTUEL oriental tem notas de cumaru combinadas com umetoqu
Eternizar a sensacao de frescor ao sale &mbar e sandalo. A linl@umaru é composta poiDeo
do banho. Com base nessa premissa, nas€alonia, Shampoo Cabelo e CorpoEspuma de Barbeay
o conceito do perfumarsenal Blue. Com Bélsamo Po6s-BarbaDesodorantee Sabonete Perfumado
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Fotos: Divulgacdo das marcas

LUXOR COSMETIC SOBREBARBA

Os itens da linhden séo A marca oferece shampoo,
formulados com ativos nano- balm, 6leo, cera e pentes para o
encapsulados, que penetramcuidado da barba. Formulada com
mais profundamente na pele. Ocera de abelha, carnauba,
Hydratant Efeito Tensor foi  6leo de coco e extrato de
elaborado com um blend com- ltpulo, aCera de bigodefoi
posto por extrato de chicéria desenvolvida para !domar"
e gluconolactona, ingrediente e desenhar dsos abaixo do
que penetra lenta e suavemente na pele para npamali nariz. OOleo de barbatraz
renovacao celular e recondicionar a barreira nledorgecido  na composicdo uma combi-

epitelial. J& Shower Geltem funcdo 3 em 1: barba, cabelonacdo de produtos naturais,
e banho. O produto é formulado com nanovitamina E, quegmo os 6éleos de jojoba, de
além de auxiliar na hidratacéo, tem acéo calmante e regeoastanha do Brasil, de semente de uva e de argan.

radora da pele.

MUTARI

O Shampoo 4 Men da linhaEveryday, € a
novidade da Mutari para o publico masculino. O
produto multifuncional limpa e revigora ¢®s,
contribuindo para o brilho e a maciez dos cabelos.

A espuma cremosa contém agentes condicionantes

e hidratantes que facilitam o barbear. A formulacao
traz PCA sodico, lactato de sédio, aminoacidos,
extrato de malte e mentol.

NATURA

O Shampoo de barbatraz extrato de cha-verde eBalm
de barba, extrato de algas marinhaslpe verae 6leos de
melaleuca e de andiroba.

PONTO 9

AlinhaJohnnie Blackfoi desenvol-
vida com ativos de alta performance,
para facilitar o barbear e a hidratacéo
da pele. O kit oferece:$have Cream
2x1, creme para barbear com acéo
hidratante; oBeard Balm, que
proporciona maciez, hidratacéo,
refrescancia e acao antifrizz; e o

Natura Homem Essenceé o primeiro deo Beard Oil, 6leo hidratante com
parfum da linhdNatura Homem, composta vitamina E.
por itens de cuidado pessoal. O perfume traz

notas citricas e de especiarias, reforcadas
pela combinacdo de madeiras como cedro e
patchouli. Nas notas de saida, a fragréncia
associa bergamota, 6leo de gengibre, grape-
fruit e lim&o. O corpo é composto por notas
de cardamomo, pimenta-preta, canela do
ceildo, coriandro e violeta. O fundo traz patchouli, guaiac,

cashmeran, cedro e ambar.

NIVEA

SURYA BRASIL

Os produtos Sensitive estdo entre os
destaques da linhilen. Os itens séo
formulados com extrato
natural de camomila e
vitamina E, que acalma e
suaviza a pele. As opcbes
sédo:Espuma de Barbe-
ar, Balsamo P6s Barba
e 0 antitranspirantgilver
Protect, com fons de
prata, que reduzem em
até 99,9% as bactérias que causam o mau odor.

Agosto 2016

O Oleo paraBarba Sapien Men chegou
ao mercado para expandiSapien Men linha
masculina organica e vegana da marca. O produto
foi elaborado para nutrir, hidratar e combater o
volume dos pelos da barba, deixando-os saudaveis
€ macios ao toque, facilitando o penteado e con-
ferindo sensacao de limpeza. Entre os principais
ativos da formulacéo estéo os 6leos de macadamia,
argan, acai, buriti e pataua.

TOMMY HILFIGER

A grife apresenta sua nova fragrancia
masculina, &H Bold. O perfume abre com
uma mistura de notas citricas, incluindo
pomelo, tangerina e bergamota, seguida por
ervas e notas picantes, como lavanda e carda-
momo. No coracao, extratos de jasmifioe
de mandarim se unem a um acorde de boronia
amadeirada. A base tr#or de laranjeira,
com notas de cedro, sandalo e vetiver.
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