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Matéria de capa

RTACOES

Confira como o cenario regulatdrio impacta a atividade exportadora,
os principais desafios enfrentados pelas empresas e as ferramentas
de apoio as jornadas de internacionalizagao

por Erica Franquilino

recorde das exportagdes brasileiras de cosméticos, que

ultrapassaram US$ 1 bilhdo em 2025 ¢ alcangaram

quase 200 paises, evidencia o potencial de internacio-

naliza¢do da industria nacional. Especialistas ouvidos
para esta reportagem apontam que consolidar essa presenga no
mercado global vai muito além de encontrar compradores no
exterior. Da defini¢cdo dos mercados-alvo ao atendimento dos re-
quisitos regulatdrios, exportar exige um planejamento minucioso
e uma visao estratégica incorporada desde o desenvolvimento
do produto.

O primeiro passo ¢ identificar mercados prioritarios e com-
preender o perfil de consumo local, bem como a concorréncia, os
habitos culturais e as exigéncias especificas de cada pais. “Um
produto de beleza e cuidado pessoal bem-sucedido no Brasil
nem sempre podera ser comercializado da mesma forma em
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outro mercado, exigindo adaptagdes
de formulagéo, rotulagem, embala-
gens e posicionamento”, diz Gueisa
Silvério, diretora de Relacionamento
& Negocios da Abihpec.

E imprescindivel que a empresa
atenda aos requisitos regulatorios do
pais de destino, uma vez que cada
mercado tem suas proprias regras
sanitarias, exigéncias documen-
tais e procedimentos de registro ou
notificacdo de produtos. “A estruturagdo e o planejamento da
operagdo comercial, a defini¢do de precos e a escolha dos mo-
dais de transporte, além de toda a preparacao da documentagio
necessaria para a exportacdo, como fatura comercial, packing »
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list, certificados de origem e certificados de livre venda, podem
variar conforme o mercado de destino”, aponta.

Com base em um bom planejamento técnico, a empresa pode
direcionar esforgos, tempo e recursos financeiros de forma as-
sertiva. Iniciativas de apoio a internacionalizagdo desempenham
um papel importante nesse processo. A Abihpec, por meio do
Beautycare Brazil, projeto setorial realizado em parceria com
a ApexBrasil, apoia empresas brasileiras na preparacio para
os mercados internacionais por meio de a¢des de inteligéncia
de mercado, capacitagdo, promogdo comercial ¢ promocao de
imagem.

Um produto comercializado no Brasil pode precisar de
ajustes especificos para atender as particularidades do mercado
de destino, o que demonstra a importancia do planejamento ¢
do acompanhamento constante das atualizagdes normativas.
“Ao mesmo tempo, esse cenario representa uma oportunidade
para as empresas brasileiras
ampliarem sua competitivi-
dade global. Quanto maior
a preparacao técnica e o
conhecimento sobre os mer-
cados internacionais, maior
a capacidade de construir
uma atuacdo consistente ¢
sustentavel no exterior”,
argumenta.

“O que a Abihpec busca
reforgar junto as empresas,
tanto para aquelas que estdo
iniciando sua jornada inter-
nacional quanto para as que
jatém operagdes consolida-
das em outros mercados, € a
importancia de incorporar a
visao global desde a concep-
¢do do produto”, acrescenta.

Ela explica que o tama-
nho earelevancia do merca-
do consumidor brasileiro podem representar um desafio adicional
no processo de internacionalizagdo. Diante de um mercado
interno robusto, muitas empresas concentram seus esforgos
no desenvolvimento de produtos voltados exclusivamente as
necessidades e preferéncias do consumidor brasileiro, deixando
a expansdo internacional para um segundo momento. Questdes
relacionadas a convergéncia regulatdria e as exigéncias de outros
mercados acabam sendo consideradas apenas posteriormente,
demandando adequagdes para viabilizar a exportagao.

“Por isso é fundamental que a estratégia de internacionaliza-
¢éo sejaconsiderada ja no inicio do desenvolvimento do produto.
Essa visdo abrange das formulagdes, embalagens e rotulagem
a comunicagdo visual, campanhas de marketing e demais ele-
mentos que contribuirdo para a adaptagdo e a competitividade
da empresa nos mercados de destino”, afirma.

Ela ressalta que os principais desafios para a ampliagdo da
presenga internacional dos cosméticos brasileiros estao relacio-
nados a adaptac@o aos requisitos regulatdrios e sanitarios de cada
mercado, incluindo regras de rotulagem, certificagdes técnicas,
normas ambientais e procedimentos especificos para registro e
importacao de produtos.
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“Outro ponto relevante é a construgéo
de marca e de reputagdo nos mercados-
-alvo. A consolidagdo da presenca inter-
nacional exige investimentos continuos
em promo¢ao comercial, relacionamento e
posicionamento, com resultados que mui-
tas vezes se materializam no médio e longo
prazo. Nesse contexto, a internacionaliza-
¢do deve ser encarada como uma estratégia
estruturada e sustentdvel de crescimento e
expansao dos negdcios”, completa.

Convergéncia e alinhamento

A regulamentagdo sanitéria brasileira
para produtos de higiene pessoal, cosmé-
ticos e perfumes destinados exclusiva-
mente a exportacéo esta estabelecida na
Resolugao da Diretoria Colegiada (RDC) n°® 644, de 24 de margo
de 2022. A norma dispensa esses
produtos de registro e notificagdo na
Anvisa, mas mantém a obrigatorie-
dade de licenciamento da empresa,
rastreabilidade dos produtos e aten-
dimento as exigéncias regulatdrias do
pais de destino.

Para Mara Augusto, vice-presi-
dente de Assuntos Regulatorios da
Associagdo Brasileira de Cosmeto-
logia (ABC), o setor cosmético vive
um periodo de intensa evolucao regulatorla impulsionado por
um conjunto de fatores cientificos, tecnologicos e estratégicos.
Um dos principais vetores dessa transformagéo ¢ o avango das
metodologias cientificas para avaliagio da seguranca de ingre-
dientes e produtos.

“0 desenvolvimento de novas tecnologias, incluindo
métodos alternativos aos testes em animais, ferramentas de
modelagem computacional, abordagens de avaliagdo de risco
e o crescente conhecimento toxicologico, permite que novos
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ingredientes sejam incorpora-
dos as formulagdes com maior
agilidade e os ingredientes que
jésdo conhecidos ou regulados
passem por reavaliagdes”, diz.

Outro aspecto relevante ¢
o crescente esfor¢o de harmo-
nizacao regulatéria, em nivel
global. “A busca por maior con-
vergéncia entre os requisitos
técnicos adotados por diferen-
tes paises e blocos econdmicos
impulsiona a incorporacao de
mudancas regulatdrias ja im-
plementadas em outras regides, promovendo maior alinhamento
entre os mercados e contribuindo para um ambiente regulatorio
mais moderno e consistente”, explica.

As mudangas no comportamento do consumidor, que cada
vez mais valoriza a sustentabilidade, a transparéncia e o respaldo
de evidéncias cientificas, também exercem forte influéncia sobre
aagendaregulatoria. Esse contexto estimula drgaos reguladores
a aperfeigoarem continuamente requisitos relacionados a segu-
ranga, bem como a rotulagem, alegagdes e rastreabilidade. “A
propria dinamica da inovagdo da inddstria cosmética exige um
ambiente regulatorio cada vez mais moderno e que acompanhe
o desenvolvimento do setor, sem perder de vista a saude do
consumidor”, destaca.

Requisitos regulatdrios estdo entre os desafios enfrentados
por empresas que comecam suas trajetdrias de internacionaliza-
¢do, cujo sucesso depende da integracao entre esses requisitos e
0s aspectos comerciais ¢ aduaneiros.

No que diz respeito aos aspectos comerciais, ela ressalta
que ¢ essencial entender as caracteristicas e as expectativas do
mercado-alvo, identificar canais de distribuigdo, estabelecer
parcerias locais e desenvolver uma estratégia de entrada que
considere a competitividade do produto, o posicionamento da
marca e as preferéncias do consumidor.

“Na esfera aduaneira, a empresa deve estar preparada para
atender as exigéncias relacionadas a classificagdo fiscal dos pro-
dutos. Documentagio de exportagdo e importaco, certificagdes
quando aplicéveis, procedimentos alfandegarios e regras logis-
ticas de cada pais sdo aspectos que podem impactar diretamente
0s prazos e os custos da operagdo”, aponta. Quando esses trés
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pilares sdo planejados de forma
integrada, a empresa reduz
riscos, “evita retrabalho e au-
menta significativamente suas
chances de estabelecer uma
atuag@o internacional sélida e
competitiva”, completa.

Aespecialista destacaquea
Uniao Europeia ¢ considerada
um dos mercados com os requi-
sitos regulatorios mais robus-
tos para a comercializacao de
cosméticos. “Além de ter uma
legislacdo bastante detalhada,
ela exige uma avaliag@o de seguranga abrangente, a elaboragao
do Product Information File (PIF), a designagdo de uma Pessoa
Responsavel estabelecida na Unido Europeia, a notificagdo dos
produtos antes da comercializagdo e o atendimento a requisitos
especificos relacionados a ingredientes, alegagdes, rotulagem e
cosmetovigilancia”, explica.

Os Estados Unidos também passam por um importante pro-
cesso de fortalecimento regulatorio com a implementacdo do
Modernization of Cosmetics Regulation Act (MoCRA), amaior
atualizacdo das regras da agéncia reguladora Food and Drug
Administration (FDA) para a industria de cosméticos desde 1938.

O MoCRA introduziu novas obrigagdes para fabricantes e
responsaveis pela comercializagdo dos produtos, como registro
de estabelecimentos, listagem de produtos, notificagéo de even-
tos adversos graves e requisitos relacionados as Boas Praticas
de Fabricacéo.

“Na Comunidade Andina (CAN), embora exista harmoniza-
¢do regulatoria entre os paises-membros, as empresas precisam
atender aos requisitos da Notificacdo Sanitaria Obrigatoria
(NSO) e observar procedimentos especificos adotados pelas
autoridades sanitarias de cada pais”, menciona.

Nos paises do Oriente Médio, além dos requisitos regulato-
rios proprios de cada mercado, ha certificagdes especificas, como
aHalal, para determinadas categorias de produtos ou ingredien-
tes, “além de requisitos particulares de rotulagem, documentagéo
e registro, que variam conforme o pais. Essa diversidade exige
um planejamento cuidadoso”, afirma.

O Mercosul representa um ambiente mais familiar para as
empresas brasileiras, em razdo da harmonizagao regulatoria
existente entre os Estados Partes. “Ainda assim, é necessario
atender aos procedimentos administrativos, comerciais ¢ adua-
neiros especificos de cada pais”, diz.

Ferramentas de apoio

A Abihpec atua de forma estruturada no apoio a interna-
cionalizagdo das empresas brasileiras por meio do Beautycare
Brazil, projeto setorial criado no ano de 2000 em parceria com a
ApexBrasil, que tem como objetivo ampliar a competitividade
e fortalecer a presenca internacional da industria brasileira de
beleza e cuidado pessoal.

Atualmente, o projeto retine cerca de 170 empresas, que
atuam em diferentes segmentos da cadeia, como produtos acaba-
dos, insumos, embalagens, pesquisa clinica e servigos correlatos.
Em 2025, as empresas apoiadas pelo projeto alcangaram US$
364 milhdes em exportagdes para 130 paises, demonstrando a p
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relevancia da iniciativa para a expansao internacional do setor.

O apoio as empresas ocorre em diferentes etapas da jornada
exportadora, por meio de a¢des de inteligéncia de mercado,
capacitagdes, promog¢do comercial, rodadas internacionais de
negocios, participacdo em feiras estratégicas e missdes empre-
sariais ao redor do mundo.

“O projeto também disponibiliza instrumentos praticos de
apoio a tomada de decisdo, como o Manual de Exportacéo, os
Manuais de Regulamentagdo Técnica para exportacdo por pais
e a ferramenta interativa Dados Estatisticos de Comércio Exte-
rior, que permite acompanhar o desempenho das exportagdes
brasileiras do setor, identificar mercados prioritarios e apoiar o
planejamento estratégico das empresas que desejam expandir
sua atuagao internacional”, diz Gueisa.

Para promover a capacitagdo técnica e regulatdria dos
profissionais e das empresas do setor, a ABC desenvolve uma
programagdo continua de cursos, workshops, seminarios e
eventos técnicos que abordam os principais temas regulatorios
em discussao no Brasil e no exterior.

As iniciativas contemplam topicos como: regularizacao de
produtos, seguranga de ingredientes, Boas Praticas de Fabrica-
¢do, cosmetovigilancia, sustentabilidade, harmonizagao regu-
latoria internacional e as principais atualizagdes da Anvisa, do
Mercosul, da Unido Europeia e de outros mercados estratégicos.

“A ABC acompanha e participa ativamente das discussdes
regulatorias do Mercosul, contribuindo para o debate técnico
sobre temas de interesse do setor e mantendo as empresas atu-
alizadas sobre os movimentos regulatorios que influenciam o
comércio regional. Esse intercambio fortalece o conhecimento
técnico, aproxima a industria brasileira das melhores praticas
internacionais e amplia a preparag@o das empresas para atuar de
forma competitiva no mercado global”, destaca Mara.

Paulista, um guia pratico que reune orientacdes para empresas
que desejam iniciar ou ampliar sua atuagdo no comércio exterior.

A publicag@o apresenta, em linguagem acessivel, informa-
¢oOes sobre planejamento da exportagdo, escolha de mercados,
documentagdo, logistica, formagdo de precos, certificagdes,
formas de pagamento e mecanismos de apoio ao exportador,
reunindo em um Unico material os principais aspectos da jornada
de internacionalizagdo.

O langamento do manual integra a estratégia da InvestSP para
fortalecer a presencga das empresas paulistas no mercado interna-
cional. Além da publicagdo, a agéncia oferece programas como
o Exporta SP, programa de capacitagdo gratuito da InvestSP que
apoia empresas paulistas na preparagao para o mercado interna-
cional por meio de mentorias, orientacdo técnica e qualificagdo
para a exportagao.

A InvestSP também promove missdes empresariais inter-
nacionais e rodadas de negdcios, além de ter quatro escritérios
internacionais responsaveis por identificar oportunidades e
aproximar empresas paulistas de mercados estratégicos.

Langadaem 2023, a Plataforma Brasil Exportagédo € liderada
pela Agéncia Brasileira de Promoc&o de Exportagdes e Investi-
mentos (ApexBrasil), com apoio do Ministério do Desenvolvi-
mento, Industria, Comércio e Servigos (MDIC), do Ministério
das Relacdes Exteriores (MRE), da Confederagido Nacional da
Industria (CNI), da Confederagdo da Agricultura e Pecuaria
do Brasil (CNA) e do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (Sebrae).

A plataforma foi criada com o objetivo de reunir em um tni-
co ambiente digital os instrumentos de apoio a exportagdo das
empresas brasileiras no pais, facilitando o acesso a programas,
servicos e oportunidades voltadas ao comércio exterior.

Desde o lancamento, a plataforma vem ampliando conti-
nuamente seu escopo de funcionalidades. Entre os principais
marcos dessa trajetdria estd a disponibilizagdo do Calendario
Consolidado de Eventos de Promogdo Comercial, ferramenta
que reune em um unico ambiente as principais feiras, missdes
e acdes de promogdo organizadas por diferentes institui¢des,
permitindo as empresas planejar sua participa¢do em iniciativas
estratégicas de inser¢do internacional.

Outro avanco importante foi o langamento do mapa digital de
escritorios no exterior, que reine as representagdes da ApexBra-
sil, os Setores de Promogdo Comercial (SECOMs) do Ministério
das Relagdes Exteriores e os adidos agricolas do Ministério da
Agricultura e Pecuaria (MAPA). A funcionalidade facilita a
identificag@o de pontos de apoio do governo brasileiro em mer-
cados internacionais, ampliando o
acesso das empresas a informagdes
€ suporte no exterior.
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Tudo para vocé exportar

A plataforma também passou a
integrar iniciativas voltadas a capa-
citagdo e orientacdo de empresas
a0 longo da jornada exportadora,
como a Megatrilha da Exportacdo,
que organiza de forma totalmente
digital os contetidos, os programas
e os instrumentos de apoio, desde
as etapas iniciais de preparacao

A disseminagdo de conhecimento e a
criacdo de um ambiente de didlogo e colabo- >
racdo entre indistria, academia, autoridades
e especialistas “permite que as empresas =m
acompanhem a evolucéo regulatoria, parti-
cipem das discussdes que moldam o futuro
do setor e estejam mais preparadas para os
desafios da internacionalizagdo”, completa.
Em junho deste ano, a InvestSP e a Se-

seiie apexBrasil® )

: ! " pr— . e
cretaria de Desenvolvimento Economico até a consolidagdo da presenga em
(SDE) langaram o Manual do Exportador —— mercados internacionais.

| ———
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Recorde de exportacoes

O setor cosmético, que representa cerca de 2% do PIB
nacional e posiciona o Brasil como o terceiro maior mercado
consumidor do mundo, alcangcou em 2025 um marco historico
ao ultrapassar, pela primeira vez, a marca de US$ 1 bilhdo em
exportacdes, reforgando o papel estratégico do pais no cenario
global. O resultado foi o melhor desde o inicio da série histdrica,
em 1997.

De acordo com dados da Secretaria de Comércio Exterior

(SECEX/MDIC) compilados pela Abihpec, o total exportado
somou US$ 1,061 bilhdo no acumulado de janeiro a dezembro
de 2025. O desempenho representa um crescimento de 20,1%
em relacdo ao ano anterior, quando as exportagdes somaram
USS$ 884 milhdes.

Em 2025, os produtos brasileiros de beleza e cuidado pessoal
chegaram a quase 200 paises. A América Latina segue como o
principal destino, respondendo por cerca de 80% do total ex-
portado. A proximidade geografica e a similaridade de héabitos
de consumo favorecem a penetra¢do das marcas nacionais.
A Argentina lidera o ranking, com 20,9% nas importagdes de
produtos brasileiros.

O segmento de produtos para cabelos reafirmou sua sobera-
nia nas exportagdes, sendo o grande motor do crescimento em
2025. A categoria atingiu US$ 301 milhdes em vendas externas,
um incremento de 29,8%. Outras categorias que apresentaram
desempenho robusto foram as de sabonetes, com US$ 170 mi-
Ihdes (+17%), e de produtos de higiene oral, que somaram US$
115 milhdes (+6,7%).

“E importante destacar que o Brasil ¢ reconhecido global-
mente como o principal pais fornecedor de produtos profissionais
para cabelos. Essa forca foi construida por industrias do setor ao
longo de muitos anos de atua¢do no mercado nacional e interna-
cional, com nlimeros expressivos de investimentos em pesquisa
e desenvolvimento de produtos, inovagdes, uso de tecnologias e
de ingredientes de ponta, alavancada pela diversidade cultural de
clima e dos consumidores brasileiros”, aponta Gueisa.

Esse reconhecimento global ajuda a abrir caminhos para o

Vol. 38, jul-ago 2026

avango de outras categorias de produtos. “Sempre reforcamos
para as empresas que essa pode ser uma categoria que alavanca
as demais, abrindo portas para que o consumidor possa conhecer
e reconhecer a for¢a e a qualidade de todos os outros segmentos
e produtos”, menciona.

Para intensificar o desempenho internacional, ela aponta
como fatores decisivos o investimento continuo em inovagao, a
ampliagdo da competitividade das empresas, o fortalecimento das
estratégias de internacionalizagdo e a consolidagdo da imagem
do Brasil como um fornecedor global de produtos e solucdes de
alto valor agregado.

“Também sera cada vez mais importante ampliar a integra-
¢do entre industria, ciéncia, biodiversidade e sustentabilidade,
atributos que diferenciam a industria brasileira e respondem as
demandas dos mercados internacionais”, conclui.

ATUALIZAGAO DAS LISTAS

DE SUBSTANCIAS

Em julho deste ano, aAnvisa atualizou o marco regula-
tério aplicavel as substancias utilizadas em produtos de
higiene pessoal, cosméticos e perfumes, para promover
aaproximacao de referéncias regulatorias internacionais
e maior alinhamento com normas do Mercosul.

Entre as publicacdes recentes, destaca-se a Reso-
lugédo da Diretoria Colegiada (RDC) 1.029/2026, que
dispde sobre a primeira parte da Lista de Substancias
Restritas, a relagéo de substancias que s6 podem estar
presentes em produtos cosméticos nas condigdes e
restrices expressamente estabelecidas. Anorma inter-
naliza a Resolugdo MERCOSUL/GMC n° 06/25.

A Anvisa também publicou a RDC 1.030/2026, que
promove a atualizagao da lista de substancias proibidas
em produtos de higiene pessoal, cosméticos e perfumes.
Com isso, a agéncia avanga na revisdo do arcabougo
técnico aplicavel ao setor, contemplando tanto as subs-
tancias vedadas quanto aquelas cujo uso somente é
admitido mediante condic¢des e limites especificos.

Nodia 1° dejulho, a agéncia editou a Consulta Publica
1.399/2026, que trata da proposta de revisdo da segun-
da parte da Lista de Substancias Restritas. A proposta
complementa a RDC 1.029/2026 e a consulta ficara
aberta ao recebimento de contribuicdes da sociedade
até 8 de setembro.

A agéncia destaca que o processo de revisdo das
listas esta fundamentado, sobretudo, nos seguintes
aspectos: novas evidéncias cientificas e avaliagbes de
seguranca relacionadas ao uso de substancias cosmeé-
ticas; evolucéo regulatoria internacional, especialmente
as alinhadas as referéncias técnicas adotadas pela An-
visa; harmonizacgéo regulatéria no ambito do Mercosul,
com reducéo de assimetrias entre os paises do bloco; e
fortalecimento da seguranca juridica, da previsibilidade
regulatoria e da protecédo a saude dos consumidores.

www.cosmeticsonline.com.br Cosmetics & Toiletries (Brasil)/11



DOCUMENTOS, REGRAS E PROTECAO

Da emissao dos documentos ao registro da marca no exterior, cada etapa da exportacéo influencia a seguranca
e a competitividade da operacdo. Confira, a seguir, orientacdes praticas sobre documentacéo, Incoterms e
protecédo de marcas, temas fundamentais para empresas que desejam expandir sua atuacgao internacional.

DOCUMENTAGAO
BASICA

Lista de prego
internacional

O preco de uma mercadoria deve ser condizente com o mercado
(o quanto o cliente esta disposto a pagar, comportamento de
consumo e prec¢os locais), considerando as condi¢gdes comerciais
incumbidas no Incoterm (abreviagéo para Termos Comerciais In-
ternacionais). Ainda séo considerados impostos e tributos locais
e a margem de lucro por parte do distribuidor na comercializagéo
dos produtos.

Tabela logistica

Quantidade, peso e dimensdes dos itens que se deseja exportar.

Certificado de
Origem (C.0.)

Documento que atesta a origem de uma mercadoria, indicando o
pais onde ela foi produzida ou fabricada. Ele é emitido por autori-
dades competentes e autorizadas, como federagdes de industrias
e camaras de comércio

Certificado de
Venda Livre (CVL)

Emitido pela Anvisa (ou 6rgéao autorizado), ele atesta que o produto
pode ser comercializado livremente no Brasil.

Fatura proforma

Serve para demonstrar a intengcdo de compra, mas nao € valido
como documento de embarque. Ao fechar o pedido, este devera
ser substituido pela fatura comercial.

Fatura comercial

Também conhecida como Commercial invoice, é emitida pelo
exportador e contém dados importantes, como a descri¢cdo dos
produtos e informagdes sobre as partes envolvidas na transacao.

Packing List

Documento que detalha os itens contidos em uma remessa de
mercadorias.

MSDS/FISPQ

MSDS é asiglaeminglés para Material Safety Data Sheet ou Ficha
de Dados de Seguranca. E um documento que fornece informa-
¢coes detalhadas sobre os riscos e precaugdes relacionados a
determinado produto quimico. FISPQ é a siglaem portugués para
Ficha de Informacdes de Seguranca de Produtos Quimicos. Ela
& similar ao MSDS e contém informacdes importantes sobre os
produtos quimicos, incluindo seus riscos, precaucdes, medidas
de emergéncia e as medidas de primeiros socorros.
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INCOTERMS

E a abreviagao para Termos Comerciais Internacionais. Trata-se de um conjunto de
regras internacionais que fornecem defini¢cdes claras e precisas sobre as respon-
sabilidades e obrigacdes dos compradores e vendedores durante o transporte de
mercadorias. Como parte da negociagdo, o Incoterm determina as responsabilidades
€ os riscos assumidos pelo comprador e pelo vendedor durante as diversas etapas
da transacdo comercial. Alguns dos termos mais comuns s&o:

« EXW (Ex Works)—o vendedor é responsavel por colocar a mercadoria
a disposicéo no local de origem. O comprador é responsavel por todas
as outras etapas, incluindo o transporte, o seguro e o desembaraco
aduaneiro.

» FCA (Free Carrier) — o vendedor é responsavel por entregar a merca-
doria ao transportador designado pelo comprador no local de origem.
O comprovador é responsavel por todas as outras etapas, incluindo o
transporte, o seguro e o desembaraco aduaneiro.

» FAZ (Free Alongside Ship) — o vendedor é responsavel por colocar a
mercadoria ao lado do navio no porto de embarque. O comprador é
responsavel por todas as outras etapas, incluindo transporte, seguro e
o desembaracgo aduaneiro.

» FOB (Free onBoard)—o vendedor é responsavel por colocaramercado-
riaabordo do navio no porto de embarque. O comprador é responsavel
portodas as outras etapas, incluindo transporte, seguro e desembaraco
aduaneiro.

» CIF (Cost, Insurance and Freight) — o vendedor é responsavel por co-
locar a mercadoria a bordo do navio no porto de embarque, contratar
0 seguro e pagar os custos de transporte até o porto de destino. O
comprador é responsavel pelo desembarago aduaneiro.

» CPT (Carriage Paid To)—o vendedor é responsavel por contratar o trans-
porte e pagar os custos de transporte até o local de destino acordado. O
comprador é responsavel pelo seguro e pelo desembaraco aduaneiro.
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MARCAS E
PATENTES

al de exportagdo para o

Registrar a marca dos produtos a serem exportados € fundamental para empresas
que desejam exportar, sob risco de inviabilizar a propria exportacéo. Esse registro
proporciona a protecéo legal para o titular da marca, conferindo-lhe o direito de ex-
clusividade para usar e comercializar seus produtos ou servicos com essa marca no
pais alvo da exportacao.

Essa protegéo é territorial. O empresario tem de requerer a protegéo da marca em
cada pais onde deseja que ela seja protegida. E importante manter o registro de
marca atualizado, para evitar a expiracao da protecdo, e monitorar outras marcas
semelhantes que possam ser registradas, para evitar problemas futuros. e
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