
recorde das exportações brasileiras de cosméticos, que 
ultrapassaram US$ 1 bilhão em 2025 e alcançaram 
quase 200 países, evidencia o potencial de internacio-
nalização da indústria nacional. Especialistas ouvidos 

para esta reportagem apontam que consolidar essa presença no 
mercado global vai muito além de encontrar compradores no 

quisitos regulatórios, exportar exige um planejamento minucioso 
e uma visão estratégica incorporada desde o desenvolvimento 
do produto.

produto de beleza e cuidado pessoal bem-sucedido no Brasil 

outro mercado, exigindo adaptações 

gens e posicionamento”, diz Gueisa 
Silvério, diretora de Relacionamento 
& Negócios da Abihpec.

É imprescindível que a empresa 
atenda aos requisitos regulatórios do 
país de destino, uma vez que cada 
mercado tem suas próprias regras 

tais e procedimentos de registro ou 

dais de transporte, além de toda a preparação da documentação 
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E EXPORTAÇÕES



Com base em um bom planejamento técnico, a empresa pode 
-

sertiva. Iniciativas de apoio à internacionalização desempenham 
um papel importante nesse processo. A Abihpec, por meio do 
Beautycare Brazil, projeto setorial realizado em parceria com 
a ApexBrasil, apoia empresas brasileiras na preparação para 

de mercado, capacitação, promoção comercial e promoção de 
imagem.

Um produto comercializado no Brasil pode precisar de 

de destino, o que demonstra a importância do planejamento e 
do acompanhamento constante das atualizações normativas. 

para as empresas brasileiras 
ampliarem sua competitivi-
dade global. Quanto maior 
a preparação técnica e o 
conhecimento sobre os mer-
cados internacionais, maior 
a capacidade de construir 
uma atuação consistente e 

argumenta.

tanto para aquelas que estão 
iniciando sua jornada inter-
nacional quanto para as que 

-
das em outros mercados, é a 
importância de incorporar a 
visão global desde a concep-
ção do produto”, acrescenta.

Ela explica que o tama-
nho e a relevância do merca-

no processo de internacionalização. Diante de um mercado 

no desenvolvimento de produtos voltados exclusivamente às 

a expansão internacional para um segundo momento. Questões 

mercados acabam sendo consideradas apenas posteriormente, 
demandando adequações para viabilizar a exportação.

-

-
mentos que contribuirão para a adaptação e a competitividade 

presença internacional dos cosméticos brasileiros estão relacio-

importação de produtos. 

de marca e de reputação nos mercados-
-alvo. A consolidação da presença inter-
nacional exige investimentos contínuos 
em promoção comercial, relacionamento e 
posicionamento, com resultados que mui-
tas vezes se materializam no médio e longo 
prazo. Nesse contexto, a internacionaliza-
ção deve ser encarada como uma estratégia 

expansão dos negócios”, completa.

Convergência e alinhamento

para produtos de higiene pessoal, cosmé-
-

Resolução da Diretoria Colegiada (RDC) nº 644, de 24 de março 
de 2022. A norma dispensa esses 

Anvisa, mas mantém a obrigatorie-
dade de licenciamento da empresa, 
rastreabilidade dos produtos e aten-

país de destino. 
-

dente de Assuntos Regulatórios da 
Associação Brasileira de Cosmeto-
logia (ABC), o setor cosmético vive 
um período de intensa evolução regulatória, impulsionado por 

-
dientes e produtos. 

modelagem computacional, abordagens de avaliação de risco 
e o crescente conhecimento toxicológico, permite que novos 
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ingredientes sejam incorpora-

agilidade e os ingredientes que 

passem por reavaliações”, diz. 
Outro aspecto relevante é 

-
nização regulatória, em nível 

-

-
tes países e blocos econômicos 
impulsiona a incorporação de 

-
plementadas em outras regiões, promovendo maior alinhamento 
entre os mercados e contribuindo para um ambiente regulatório 
mais moderno e consistente”, explica.

As mudanças no comportamento do consumidor, que cada 

a agenda regulatória. Esse contexto estimula órgãos reguladores 
-

própria dinâmica da inovação da indústria cosmética exige um 
ambiente regulatório cada vez mais moderno e que acompanhe 
o desenvolvimento do setor, sem perder de vista a saúde do 
consumidor”, destaca.

por empresas que começam suas trajetórias de internacionaliza-
ção, cujo sucesso depende da integração entre esses requisitos e 
os aspectos comerciais e aduaneiros. 

No que diz respeito aos aspectos comerciais, ela ressalta 
que é essencial entender as características e as expectativas do 

parcerias locais e desenvolver uma estratégia de entrada que 
considere a competitividade do produto, o posicionamento da 

-

-
ticas de cada país são aspectos que podem impactar diretamente 

integrada, a empresa reduz 
-

chances de estabelecer uma 
atuação internacional sólida e 
competitiva”, completa.

A especialista destaca que a 
União Europeia é considerada 
um dos mercados com os requi-
sitos regulatórios mais robus-
tos para a comercialização de 

legislação bastante detalhada, 
ela exige uma avaliação de segurança abrangente, a elaboração 

produtos antes da comercialização e o atendimento a requisitos 

cosmetovigilância”, explica.
Os Estados Unidos também passam por um importante pro-

-

-
ção regulatória entre os países-membros, as empresas precisam 

-

a Halal, para determinadas categorias de produtos ou ingredien-

empresas brasileiras, em razão da harmonização regulatória 

atender aos procedimentos administrativos, comerciais e adua-

Ferramentas de apoio 
-

cionalização das empresas brasileiras por meio do Beautycare 
Brazil, projeto setorial criado no ano de 2000 em parceria com a 
ApexBrasil, que tem como objetivo ampliar a competitividade 

beleza e cuidado pessoal.
Atualmente, o projeto reúne cerca de 170 empresas, que 

-
dos, insumos, embalagens, pesquisa clínica e serviços correlatos. 
Em 2025, as empresas apoiadas pelo projeto alcançaram US$ 
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relevância da iniciativa para a expansão internacional do setor.

capacitações, promoção comercial, rodadas internacionais de 

sariais ao redor do mundo.

rior, que permite acompanhar o desempenho das exportações 

planejamento estratégico das empresas que desejam expandir 
sua atuação internacional”, diz Gueisa.

eventos técnicos que abordam os principais temas regulatórios 
em discussão no Brasil e no exterior. 

As iniciativas contemplam tópicos como: regularização de 

ção, cosmetovigilância, sustentabilidade, harmonização regu-
latória internacional e as principais atualizações da Anvisa, do 

sobre temas de interesse do setor e mantendo as empresas atu-

internacionais e amplia a preparação das empresas para atuar de 

A disseminação de conhecimento e a 

ração entre indústria, academia, autoridades 

acompanhem a evolução regulatória, parti-

do setor e estejam mais preparadas para os 

cretaria de Desenvolvimento Econômico 

que desejam iniciar ou ampliar sua atuação no comércio exterior.

ções sobre planejamento da exportação, escolha de mercados, 

reunindo em um único material os principais aspectos da jornada 
de internacionalização.

apoia empresas paulistas na preparação para o mercado interna-

para a exportação.

nacionais e rodadas de negócios, além de ter quatro escritórios 

aproximar empresas paulistas de mercados estratégicos. 

co ambiente digital os instrumentos de apoio à exportação das 

serviços e oportunidades voltadas ao comércio exterior.

permitindo às empresas planejar sua participação em iniciativas 
estratégicas de inserção internacional.

escritórios no exterior, que reúne as representações da ApexBra-

cados internacionais, ampliando o 

e suporte no exterior.

integrar iniciativas voltadas à capa-
citação e orientação de empresas 
ao longo da jornada exportadora, 

digital os conteúdos, os programas 
e os instrumentos de apoio, desde 
as etapas iniciais de preparação 
até a consolidação da presença em 
mercados internacionais.
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ATUALIZAÇÃO DAS LISTAS  
DE SUBSTÂNCIAS 

-

-

-

-

-

-

-

Recorde de exportações

nacional e posiciona o Brasil como o terceiro maior mercado 
consumidor do mundo, alcançou em 2025 um marco histórico 
ao ultrapassar, pela primeira vez, a marca de US$ 1 bilhão em 

De acordo com dados da Secretaria de Comércio Exterior 

somou US$ 1,061 bilhão no acumulado de janeiro a dezembro 
de 2025. O desempenho representa um crescimento de 20,1% 
em relação ao ano anterior, quando as exportações somaram 

Em 2025, os produtos brasileiros de beleza e cuidado pessoal 
chegaram a quase 200 países. A América Latina segue como o 

-

produtos brasileiros.
-

nia nas exportações, sendo o grande motor do crescimento em 

-
lhões (+17%), e de produtos de higiene oral, que somaram US$ 
115 milhões (+6,7%).

-

longo de muitos anos de atuação no mercado nacional e interna-
cional, com números expressivos de investimentos em pesquisa 
e desenvolvimento de produtos, inovações, uso de tecnologias e 
de ingredientes de ponta, alavancada pela diversidade cultural de 
clima e dos consumidores brasileiros”, aponta Gueisa.

Esse reconhecimento global ajuda a abrir caminhos para o 

para as empresas que essa pode ser uma categoria que alavanca 
as demais, abrindo portas para que o consumidor possa conhecer 

e produtos”, menciona.

estratégias de internacionalização e a consolidação da imagem 

alto valor agregado. 
-

demandas dos mercados internacionais”, conclui.
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DOCUMENTOS, REGRAS E PROTEÇÃO

DOCUMENTAÇÃO 
BÁSICA

Lista de preço 
internacional 

-

Tabela logística 

Origem (C.O.) 
-

Venda Livre (CVL) 

Fatura proforma 

Fatura comercial 

Packing List

MSDS/FISPQ 

-
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INCOTERMS

-

• 

• -

• 

• -

• -

• -

MARCAS E 
PATENTES

-
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Fonte: Manual de exportação para o setor de higiene pessoal, perfumaria e cosméticos – Beautycare Brazil, setembro/2023.


